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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas strategi pengembangan bisnis Kalopsia, yang berfokus pada 

produk kopi berbasis robusta Temanggung dengan nilai tambah yang inovatif. Peneliti memiliki 

tujuan untuk menganalisis peluang dan tantangan bisnis serta merumuskan langkah-langkah 

strategis untuk meningkatkan daya saing dan keberlanjutan bisnis. Metode penelitian yang 

digunakan meliputi analisis SWOT, wawancara dengan pemilik usaha, dan studi literatur terkait 

tren industri kopi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Kalopsia memiliki keunggulan dalam hal 

kualitas bahan baku dan potensi pemasaran produk berbasis cerita lokal. Namun, tantangan utama 

yang dihadapi adalah terbatasnya akses ke pasar yang lebih luas dan rendahnya kesadaran merek 

di kalangan konsumen. Rekomendasi strategi yang diberikan antara lain mengoptimalkan 

pemasaran digital, berkolaborasi dengan pelaku industri kreatif, melakukan diversifikasi produk 

berbasis kopi, dan memperkuat identitas merek melalui narasi budaya lokal. Dengan penerapan 

strategi tersebut, Kalopsia diharapkan dapat memperluas pangsa pasar, mendorong pertumbuhan 

bisnis yang lebih signifikan dan berkelanjutan, meningkatkan loyalitas para pelanggan, dan 

menjadi salah satu bisnis kopi terkemuka di tingkat regional dan nasional. 

Kata kunci :  

Perencanaan Bisnis, Analisa SWOT, Strategi Pengembangan, Kopi bubuk. 
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ABSTRACT 

This study discusses Kalopsia's business development strategy, which focuses on 

Temanggung robusta-based coffee products with innovative added value. The researcher has the 

objective of analyzing business opportunities and challenges and formulating strategic measures 

to improve business competitiveness and sustainability. The research methods used include SWOT 

analysis, interviews with business owners, and literature studies related to coffee industry trends. 

The results showed that Kalopsia has advantages in terms of quality of raw materials and 

marketing potential of local story-based products. However, the main challenges faced are limited 

access to a wider market and low brand awareness among consumers. The strategy 

recommendations given include optimizing digital marketing, collaborating with creative industry 

players, diversifying coffee-based products, and strengthening brand identity through local 

cultural narratives. With the implementation of this strategy, Kalopsia is expected to expand its 

market share, drive more significant and sustainable business growth, increase customer loyalty, 

and become one of the leading coffee businesses regionally and nationally. 

Keywords : 

Business Planning, SWOT Analysis, Development Strategy, Ground Coffee. 

 

 


