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INTISARI

Einstudios adalah sebuah bisnis yang berfokus pada solusi pemasaran digital
untuk Usaha Kecil dan Menengah (UKM). Penelitian ini menganalisis strategi
pengembangan bisnis Einstudios dalam merespons permasalahan yang dihadapi
oleh UKM menggunakan metode penelitian Business Model Canvas dan analisis
SWOT.

Melalui survei terhadap pemilik UKM yang berada di wilayah Daerah
Istimewa Yogyakarta, ditemukan bahwa mereka terjebak dalam dilema antara
kebutuhan untuk berkembang dan keterbatasan sumber daya. Banyak pemilik usaha
harus mengambil peran ganda yang terperangkap dalam siklus intervensi yang
disebabkan oleh kualitas konten yang rendah dari tim internal. Dampak dari
masalah ini adalah terhambatnya pertumbuhan bisnis, karena risiko finansial dan
kesulitan dalam rekrutmen tim profesional membatasi kemampuan UKM untuk
bersaing secara efektif di pasar yang semakin padat.

Hasil dari penelitian ini adalah sebuah strategi untuk Einstudios
menggunakan kerangka kerja seperti Business Model Canvas, Marketing Mix 7P,
analisis SWOT, dan metodologi TAM, SAM, SOM. Strategi ini menawarkan solusi
kemitraan berbasis langganan dan alur kerja harian yang fleksibel. Penelitian ini
diharapkan dapat memberikan rekomendasi strategi yang komprehensif dan praktis
bagi Einstudios untuk meningkatkan daya saing dan mencapai tujuan bisnisnya.

Kata kunci: Einstudios, strategi bisnis, business model canvas, pemasaran
digital.
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ABSTRACT

Einstudios is a business that focuses on digital marketing solutions for small
and medium-sized enterprises (SMEs). This study analyzes Einstudios' business
development strategy in responding to the problems faced by SMEs using the
Business Model Canvas research method and SWOT analysis.

Through a survey of SME owners in the Special Region of Yogyakarta, it was
found that they were caught in a dilemma between the need to grow and limited
resources. Many business owners have to take on dual roles, trapped in a cycle of
intervention caused by the low quality of content produced by their internal teams.
The impact of this problem is stunted business growth, as financial risks and
difficulties in recruiting professional teams limit the ability of SMEs to compete
effectively in an increasingly crowded market.

The result of this research is a strategy for Einstudios using frameworks such
as the Business Model Canvas, 7P Marketing Mix, SWOT analysis, and TAM, SAM,
SOM methodologies. This strategy offers subscription-based partnership solutions
and flexible daily workflows. This research is expected to provide comprehensive
and  practical strategic recommendations for Einstudios to increase
competitiveness and achieve its business objectives.

Keywords: Einstudios, business strategy, business model canvas, digital
marketing.
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