BABV
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Keslmpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan mengenai

pengaruh promosi melalui media sosial instagram terhadap minat beli konsumen
di Sporti.ID, dapat disimpulkan beberapa hal sebagai berikut:

(]

Pengaruh Promosi Instagram teshnﬁpiﬁnﬂ Beli :

Promosi melalul media Wﬂ] instagram Mh pengaruh positif dan
signifikan terhadsp minat beli konsumen di SportidD: Hal ini dibuktikan
dengan hasil mﬁﬂtwﬁﬂ' sederhana yang menunjukkan koefisien
determinasi () Elhﬁﬂﬂ.'ﬂ! atau 72.2%. Artinya, promosi melalul instagram
berkontribust sebesar 72.2% dalam mmﬁmﬂnk minal beli kensumen,

WII‘J sisanya dipengaruhi oleh faktor lan di ’I'nu'puﬂﬁm‘
. Indikator Promosi yang Paling Berpengarub :

[hi.ﬁrqut'indjh:alur promosi (context, commeunication, collaboration, dan
-mmﬂm], konten  yang relevan {cowtent) dan  kominikasi interaktif

{; ommmicetion) menjadi faktor dominan yang mMmutﬂli. Hal ini
menul:guﬂ:nn bahwa konsumen lebih tertarik pada kenten yang informatif,

‘menarik, dan mampy menjalin interaksi langsung dengan merek.

Mt 3 Rk olch T Spsarti, T B pula
remtang usia 19-25 l:lhun {5014, Tenvuan 1 mmm hahwa generasi muds

merupakan iorgel mumﬂlﬂ_ﬂuﬁfﬁﬂ@pm; digstal.

. Validitas dan Reliabilitas Model :

Instrumen penelitian dinyatnkan valid dan reliabel dengan milni Cronbach’s
Alpha di atas 0,7 untuk kedua vanabel (promosi melalu media sosial instagram
dan minat beli). Selain 1w, uji asumsi klasik seperti normalitas, linearttas, dan
homoskedastisitas terpenuhi. sehingga hasil penelitian dapat diandalkan.
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5. Kesesuaian dengan Teori dan Penelitian Terdahulu :
Hasil penelitian ini sejalon dengan teori pemasaran digital Kotler & Keller
(2016) dan penelitian sebelumnya Kim & Ko (2012) dan Godey et al. (2016),
yang menyatakan bahwa promosi di media sosial efektif meningkatkan minat
beli melalui peningkatan brand awareness dan interaksi dengan konsumen.

5.2 Saran

Gunakan alat analitik Instagram (Instegram Insights) untuk memantau
performa konten dan menyesuaikan strategi promosi berdasarkan preferensi
audiens.

Kumpulkan umpan balik konsumen secara berkala untuk mengidentifikasi
kebutuhan dan tren terbaru.



5.2.2 Bagl Peneliti Selanjutnya
1. Perluasan Variabel Penelitian :
Tamhahkan variabel lain yang mungkin memengaruhi minat beli, seperti

mmkmempuh}mmfmmlm%pmmmd:mmllh industr retail.
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