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SUMMARY 

 

This study aims to analyze the effect of cafe atmosphere and lifestyle on 

purchasing decisions of student at coffee shops in Yogyakarta city. Due to the 

intense competition between coffee shop, it is important for business actors to 

study the dynamic behavior of generation Z, including the purchasing decision 

making process which is influenced by the cafe atmosphere and lifestyle. student 

are a an important consumer group in the food and beverage industry, including 

coffee shops. This study uses a quantitative research approach with survey 

methods.  Using a questionnaire as a data collection instrument, samples will be 

selected randomly, and the data will be anayzed using multiple linear regression 

statitical techniques. To assess the influence of cafe atmosphere and lifestyle on 

purchasing decision. 

Keyword : cafe atmospohere, lifestyle, purchasing decisions, student 
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RINGKASAN  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh cafe atmosphere dan 

gaya hidup teradap keputusan pembelian Mahasiswa pada kedai kopi di kota 

Yogyakarta. Karena ketatnya persaingan antar kedai kopi,  penting  bagi pelaku 

usaha untuk mempelajari perilaku Mahasiswa yang bersifat dinamis termasuk di 

dalamnya proses pengambilan keputusan pembelian yang dipengaruhi oleh cafe 

atmosphere dan gaya hidup. Mahasiswa merupakan kelompok konsumen yang 

penting dalam industri makanan dan minuman, termasuk kedai kopi. Study  ini 

menggunakan pendekatan penelitian  kuantitatif dengan metode survei. 

menggunakan kuesioner sebagai instrumen pengumpulan data, sampel akan di 

pilih secara acak, dan data akan di analisis menggunakan teknik statistik regresi 

linear berganda. untuk menilai pengaruh cafe atmosphere dan gaya hidup 

terhadap keputusan pembelian. 

.kata kunci: cafe atmosphere,gaya hidup,keputusan pembelia, mahasiswa 

 


