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“Dream as if you will live forever 

And live as if you'll die today.” 
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INTISARI 

 

Burjo One Star 99 merupakan salah satu usaha kuliner yang menawarkan 

berbagai menu makanan dan minuman dengan harga terjangkau. Dalam 

menghadapi persaingan bisnis yang semakin kompetitif, strategi promosi menjadi 

salah satu elemen yang penting untuk meningkatkan daya saing serta memperluas 

jangkauan pasar. Penelitian ini bertujuan untuk merancang dan membuat sebuah 

video iklan sebagai media  promosi untuk Burjo One Star 99 menggunakan teknik 

live shoot. 

Metode penelitian yang akan digunakan meliputi tahapan perencanaan, 

produksi, dan pasca-produksi. Pada tahap perencanaan, dilakukan analisis 

kebutuhan berdasarkan identitas bisnis Burjo One Star 99, target audiens, serta 

pesan yang ingin disampaikan melalui iklan,semua data tersebut didapatkan melalui 

proses wawancara dengan pemilik burjo one star 99. Tahap produksi dilakukan 

dengan pengambilan gambar secara langsung (live shoot) di burjo one star 99 untuk 

menampilkan suasana asli secara langsung dari Burjo One Star 99. Adapun Tahap 

pasca-produksi merupakan sebuah  proses dalam melakukan pengeditan video 

menggunakan perangkat lunak berupa adobe premiere pro dan adobe after effects 

untuk menciptakan sebuah video iklan yang akan menarik secara visual serta 

informatif. 

Penelitian ini bertujuan untuk merancang sebuah video iklan berbasis live 

shoot yang di harapkan dapat mampu mempromosikan atau mengiklankan Burjo 

One Star 99 secara efektif. Video tersebut diharapkan dapat menjangkau khalayak 

umum yang lebih luas agar dapat mempromosikan burjo one star 99 lebih luas serta 

lebih baik dan di harapkan agar dapat menarik minat konsumen. Penelitian ini juga 

bertujuan untuk  menunjukan bahwa penerapan teknik live shoot dapat menjadi 

strategi yang relevan untuk di terapkan dalam usaha kuliner lokal dalam 

memperkuat identitas merek mereka. 

Kata kunci: video iklan, live shoot, Burjo One Star 99, promosi, usaha kuliner. 
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ABSTRACT 

 

A Burjo One Star 99 is a culinary business that offers a variety of food and 

beverage menus at affordable prices. In the face of increasing business competition, 

promotional strategy is one of the important elements to increase competitiveness 

and expand market reach. This research aims to design and create an advertising 

video as a promotional media for Burjo One Star 99 using live shoot technique. 

The research method used includes planning, production, and post-

production stages. In the planning stage, a needs analysis is carried out based on 

the business identity of Burjo One Star 99, the target audience, and the message to 

be conveyed through advertising, all of these data are obtained through an 

interview process with the owner of Burjo One Star 99. The production stage is 

carried out by taking live shots at Burjo One Star 99 to display the original 

atmosphere directly from Burjo One Star 99. The post-production stage is a process 

of editing videos using software in the form of adobe premiere pro and adobe after 

effects to create an advertising video that will be visually appealing and 

informative. 

This research aims to design a live shoot-based advertising video that is 

expected to be able to promote or advertise Burjo One Star 99 effectively. The video 

is expected to reach a wider public audience in order to promote Burjo One Star 

99 more widely and better and is expected to attract consumer interest. This 

research also aims to show that the application of live shoot techniques can be a 

relevant strategy to be applied in local culinary businesses in strengthening their 

brand identity. 

Kata kunci: advertising videos, live shoots, Burjo One Star 99, promotions, culinary 

businesses. 

 

 


