BAB I
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1.1 Latar Belakang
Perkembangan teknologi digital dalam dunia periklanan telah membuka

berbagai kemungkinan baru dalsm menyampaikan pesan kepads konsumen.
Dalam konteks pembuatan iklan prudukilmmannn graphics dan sinematik
five shoot telah mmﬂ,lﬁém pmmmmn_pﬂpulﬂr Mution graphics,
yang mmggnmmmﬂemm mm&ngﬁm memberikan cara
yang muvﬂﬂ'l:n!ﬁk pesan secara visual. Sementam itu. sinemarik
div am yang mmmilﬁn gambar ilm dengan teknik

ematugrafi yang mﬂﬁ._mumwmhn nmnsimm;l!ﬁhshsmn
:ﬁﬂﬁm.iudua teknik ini. ketika diterapkan secara berssmann, dapat
menciptakan iklan yang tidak hanya menarik perhatian tetapi juga efektif dalam
menyampaikan informasi kepada audiens. (Ramdhan & Kurhi. 2021) [7].

Menurut {Arjunita et al., 2021) berbagai macam perubahan sistem di dunia
seperti dalam dunia bisnis perubahan sistem seperti sistem dalam perdagangan,
pemasaran, ¢ara bertransaksi, dan penyampain informasi akan berubah. Produk-
pmﬂ konsumsi, seperti salah satunya kopi. kopi mmmE,uﬂjlng sangat
semghnummdtpﬂr.{kuwk:hpumemnk pmmmdllm wakiu
singkat, pengiklan harus mampu menynmpaikan pesan yang kreatif, informatif, dan
Emusrﬂ J;hu ﬂm ﬂﬂﬂ;. Penggunian .nnﬂinu graphics  membenkan
kmmggui:m dalam hal visual yang kreatif dan Mmmma simematik live
shoot menambah dnnenﬁ'mfﬁgm yang mendalam serta estetika yang menawan.
Keduanya mampu mmipﬁkm storytelling vang kuat dan efektif dalam
membangun citra produk[2],

Meln Kopl sebagai produk yang sudah berdin sejak 3 November 2019
sebagai salah satu merek kopi yang sedang berkembang di Kabupaten Malinau dan
masuk dalam UMEM di Kabupaten Malinau. Oleh karena itu untuk melakukan
pendekatan kepada konsumen yang tidak hanya mempromosikan produknya, tetapi
juga mampu menciptakan kesan yung kual di benak konsumen. Implementasi
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teknik motion graphics dan sinemaiik live shooi dipilih untuk membenkan
perpadunn antara animasi kreotif dan realisme visual, yang diharapkan dapat
meningkatkan daya tarik serfa keterlibotan konsumen terhadap produk Mein Kopi.
Dalam konteks ind, penelitian mengenal implementasi kedua teknik tersebut
menjadi sangat relevan untuk mengeksplornsi bagaimana perpaduan antara elemen-
elemen visual il dapat memberikan dampak yang optimal dalam pembuatan iklan
produk. Dengan demikian, iklan tidsk hanys berfungsi sebagai media promosi,
tetapi juga sebagai alat yang memperkuat Hﬂﬂtih,tihn citra merek di tengah
persaingan pESSEYANG sCOlER KNPEIE
1.2 Rumusan Masalah

‘Berdosarkan latar belokang di atas, maks MII rumusan masalah
bﬂm;tmpmum.u Implementasi mation graphics D j #wm:r Dalam
Pembuatan Video Iklan produk Mein Kopi Untuk mr.'llimt b@mmm
metode ini berdompak pada kesadaran produk Mein Kopi dan sejauh mana metode
i dapat meningkatkan identitas produk dan daya tarik pembeli.

la Batasan Masalah

Agar penehtmn tetop terjaga dan fokus p!uhmﬂﬂ'l iatama, batasan

masalah perlu tﬁl:hﬁmdhm dengan jelas, H-enhlt batasaan masalah dalam
pencl i RIS teih

. Penelitian ini telah diberikan izin sepenuhnya kepada peneliti dan bukti
tertulis dan dikefahui oleh pemilik produk yang akan di iklankan tertera di
lampiran

2. Video iklan ini akan ditayangkan pada media social Mein Kopi

3. Video iklan berdurasi 30 detik

4. Video iklan akan menggunakan Teknik motion graphics dan sinematik five
shot

o

. Proses compositing video tklan menggunakan Adobe Premiere Pro 2023



G. Proses implementasi kedua teknik menggunakan Adobe After Effect 2023

7. Uji kelayakan video tklan dan para ahli multimedia dan masyarakan

umum

1.4 Tujonan Penelitian
Tujuan dari penelitiaan Inl adalah sebagl berikot :

|. Untuk mempel:l}an teknik mumm_: yang digunakan dalam video
iklan produk M:m Kopi dan mﬂ&l sejaub mana teknik ini dapat
memnhm hspi‘.k?hnlhhl tltﬂﬁﬁ p:hl:f.l:lﬂlhu ill,ﬂ.n produk tersebut

2. melihat bagsimann. teknik simematik ffve dhoor digunakan dalam iklan
produk Mein Kopi dan melihat bagaimana mefode il mempengaruhi
pergerakan kamera dan visual dalam iklan, sehingga menghasilkan video
[l lehih menarik dan dinarnis .

3. Unfuk melihat bagsimana penggunaan metode ini berdampak pada
‘kesadaran  produk Mein Kop dan sejsuh mana melode i dopat
meningkatkan identitas produk dan daya tarik pembeli

15 Manfaat Penelltiaon

Manfaat dari penelitian ini menjadi dua bagian, antara lain schagi berikut :

1.5.1 Bagl Objek Penelittan
il w anhﬁlh_'kunlen medﬂ]mlmwhﬂﬂ.r biss dikenal oleh
masyarakat luas terutnma masyarakat kota tersebut
3. Mampu menyampatkan informasi tentng produk Mein Kopi

1.5.2 Bagl Peneliti Selanjutnya
1. Mampu memahami proses pembuntan |k.lan

(B

. Mampu mengimplementasikan hasil dari masa studi Universitas
Amikom Yogyakarta prodi 51 Teknologi Informasi terutama pada
mata kulizh konsentrasi Visual Effect

3. Bisa menjadi inspirasi bagi stapapun yong ingin melakukan penelitian

Serupa
4. Mampu mengimplementasikan Teknik motion graphics dan simematik



l.o

live shoor dengan baik
Slstematika Penulisan

Beberapa metode yang digunakan dalam penelitizn ini sebagai berikut :

. Metode Observasi

Proses yang dimulai dengan melakukan pengamatan dan kemudian
mencatat hasilnya secara Elslm quls. objektif. dan rasional
terhadap betbaitai macani fenomena dalar;
Eﬂghﬂ&]m’p‘ﬂ:ﬂbﬁﬁpﬁlﬁ%mm teliti
‘mengamati fenomena secara langsung dengan fujuan untuk memperoleh

ituasi yang sebenamya atau

‘dutn yang dibutuhkan secars akurat don nmeMl prilaku atay

peristiva yﬁlwﬂh
1 Metode Wawancara

Salah satu teknik pengumpulan duta dalem penelition adalah wawancara.
‘Wawancara merupakan pertermuan dua orang atau [ehth untuk bertukar

informusi dan ide melalui tanya jawab. sehingga dapat dikonstuksikan

‘maka dalam suatu topik terfentu, Wawancam digunakan sebagai teknik
“pengumipulan data opabila peneliti ingin melakukan studi pedahuluan

untuk menemukan permasalahan vang harus Mdﬂﬂ juga apabila
peneliti ingin mengetahui hal-hal dari responden yang mendalam.

terkumpul :mtuk mgruuwnn pemmlﬂnmpﬂ:ﬁhnn Dafam metode ini
menggunakan | analisis kebufuhan fugsional dan non-fungsional.
Analisis kebutuhan fungsional sdalah jenis kebutuhan yang bersi

mengenai informasi apa saja yang harus ada dan dihasitkan oleh system.
sedangkan analisis  kebutuhan non-fungsional adalah  proses
menganganalisis persyaratan non-fungsional untuk suatu system. Hal

ini dapat dilakukanmelalui peninjauan persyaratan, mengevaluasi, dan
memprioritaskan.

4, Metode Perencanaan



Dalam pembuatan iklan produk Mein Kopi ada tahapan vang dilakukan

antara lain :

-a) Pra Produksi
Tahap persiapan sebelum melakukan kegiatan produksi, data vang
diperoleh kemudaian digunakan sebagai bahan menentukan jalannya
proses prmbuatan iklan yang okan dibuat. Sebelum memulai

:: i
iki dan meningkatkan kualitas yang dievaluasi serta
menentukan apakah hal tersebut memenuhi standar kualitas yang
diharapkan.
t. Sistematika Penulisan
Dalam penelitian ini terdapat masing-masing bab vang okan menjelaskan
proses pembuatan iklan atau penelitian ini :
BAB I PENDAHULUAN



berisikan Latar Belakang, Rumusan Masalah, Batsan Masalah, Tujuan Penelitian,
Manfaat Penelitian, Sistematika Penulisan.

BAB 1 TINJAUAN PUSTAKA

‘Berisikan Studi Litertur dan Dasar Teori yang digunakan dalam penelitian ini.
BAB 111 METODE PENELITIAN
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