BAB I
PENDAHULUAN

I.1L.Gambaran Umum

Pada zaman yang sudah serba digitul seperti sekarang ini banyak perusahaan
maupun industri telah beralih dalam melakukan kasmpanye pemasaran, Website
menjadi salah sato media yang digu;ﬂd'm-melnkuknn pemasaran saat ini.
Begitu pula dengan mmw yaitu PT Happy Cahya Haryadi
(Happy Group) yang memanfaatkan website untuk ml:!ndd:mgk.un calon konsumen
melalui kegiatin pemasaran digital.

.ﬁﬁivitas pemasaran digital atau a’.fgimfm yang ‘dilakukan oleh

perusahaan tempat penulis bekerja memanfaatkan wm&:m berbayar
dw penargetan kata kunci terfentu. Dalam randh profesion _' lﬂ[ ini lebih

spenﬁk disebut dengan Search Engine Marketing. Kunjungm!m H-Mﬂn
dari optimasi mesin pencari, sedangkan untuk kunjungan herbnyurmnmmmkan
iklan dengan platiorm Google Ads

m itraffic berhnsil didapatkan, maka Ln!uuiﬂmhg.]i ataiy mun_]ung
akan menuju halaman websie yang bensi produk mm Perusahaan
Ienqﬂ‘penulis bekerja menawarkan heberapa produk sekali par.llutu halaman
website sehingua terdapat banyak aset visual yang dimuat.

Pada versi wehsite sebelumnya, terdspat kendaln berupa website yang
kumng‘iﬂpﬁ‘ﬁfﬂmmmﬂhhnwﬂm muat yang cukup lama sehingga membuat
pengunjung mcmngga]km udh#&dlﬂ Wﬁhgkﬂl konversi menurun.
Dori kendala yang diternukan, pemtﬁr melakokan analisa dan memberikan
rekomendasi terhadap perusahann terkait dengan permasalahan yang terjadi
sehingga hadir versi websire terbaru yang dikerjakan oleh penulis dan tim kantor.




1.2.Rumusan Masalah
Dari gambaran umum di atas, maka rumusan masalah yang didapatkan
yaitu: Bagaimana optimasi websire untuk meningkatkan konversi pengunjung?
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