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1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknolom digitnl yang begitn pesat telah membawa
transformasi dalam berbagai aspek kehidupan, termasuk dunia bisnis. Salah satu
movast vang membenkan dompak besar di
Inovast m 1 kemud 1.

at perhatian calon konsumen secars lebih ch

produksi telur asin dengan menghadirkan vanan baru seperti telur asin bakar, akan
tetapi berdasarkan wawancara dengan Tbu Umamah, saai im kegiatun pemasaron
il il sackin tadiuscial moelalil foamalin hegsiig i pusar; frovniiss
dan mulut ke mulut, den spanduk di depan toko. Stategi pemasaran yang terbatas
ini menjadi salnh satu kendala dalom memperfuas jangkauan pasar dan
mengembongkan usaha secara lebih optimal.

1%




Meskipun metode ini cukop efekif untuk menjangkan konsumen di sckitar
dacrah Kctinggungan akan (ctapr jangkanan pasamys masih terbatas. Media cetak
memihiki keterbatnsan dalom hal doya schar, mteraktivitas, seria kemampuan oniuk
menjangkon generasi muds yang lebih akrob dengon medin digital. Sementara i,
semakin banynk kompetitor barn yang bermunculin denpan strategi promosi yang
lebih bervariasi dan inovatif, terutama melalm platform digital. Jika kondisi ini

video ini dapat o

menarik perhatian konsun

menjadi alat komunikasi visual vang mampu memperkust keunggulon produk Telor
Asin Mahdi Jaya di tengah persaingan paser yang semakin kompetitif,
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1.2 Perumusan masalah

Berdasarkan latar belakang yang tclah dijabarkan dtes adapun rumusan
dalam video pembuatan iclur ssin menggunokan wknik live shoot dan motion
trocking poda UMM Telur Asin Mahdi Taya?

1.5 Manfaat Penelitian
Hasil penelitinn int diharapkon bermanfant untuk:

Telor Asin Mahdi Jaya

I. Memberikan kemudaban bagi Telor Asin Mahdi Jayva dalam melakukan
promosi dan diharapkan bisa meningkatkan kualites informasi tentang Telor



Asin Mahdi Jaya kepada masyarakat luas khususnya pengguna TikTok.

2. Membantu memperkenalkan Telor Asin Mohdi Jaya pada mosyarakat yang
tidak tou atau belum pernah mengunjungi Telor Asin Mahdi Jayn,

3. Menjadi strategi pomasoran bam yang sesun dengan fremd saat int.
Penulis

I. Penulis mendapotkan pengolamon prakis dolam membust medin konten
yang relevan dengan kebutuhan bifing
2. Penelitian ini daps berkontrib
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