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DAFTAR ISTILAH

semua upaya pemasaran yang menggunakan
perangkat  elektronik  atau internet, dengan
memanfaatkan saluran digital seperti mesin pencari
(SEO/SEM), media sosial, email, dan situs web, untuk
menjangkau dan berinteraksi dengan konsumen secara

langsung.

Tingkat sejauh mana pelanggan mengenali atau

mengingat suatu merek.

Proses perekaman video yang dilakukan secara

langsung untuk ditayangkan atau didokumentasikan.

teknik dalam video editing dan animasi yang
memungkinkan pelacakan pergerakan suatu objek
dalam video dan menerapkan efek atau elemen visual

yang mengikuti pergerakan tersebut.

Teknik desain grafis yang menggabungkan elemen
visual dengan animasi untuk menciptakan efek

bergerak.

Teknologi yang menggabungkan konten digital
dengan lingkungan sekitar. Dengan kata lain, AR
memungkinkan pengguna untuk melihat objek 2D dan
3D yang diintegrasikan pada dunia nyata.

Jenis desain grafis yang minimalis biasa digunakan
pada tampilan pengguna seperti website atau aplikasi

ponsel.

Seni dan ilmu dalam menciptakan gambar bergerak,
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Storyboard

Close-up Shot

Medium Close-up Shot

Medium Shot

Over the Shoulder Shot

Zoom In

Zoom out

Arcs

Stabilizer

khususnya dalam pembuatan film dan video yang
melibatkan berbagai aspek visual seperti pemilihan
lensa, pencahayaan, komposisi, dan pergerakan

kamera.

Rangkaian sketsa atau ilustrasi yang digunakan untuk
merencanakan dengan film, animasi, atau video

sebelum proses produksi

Teknik pengambilan gambar jarak dekat yang
menampilkan detail objek atau ekspresi, biasanya

pada wajah atau bagian kecil lainnya.

Pengambilan gambar dari bagian dada ke atas;

menampilkan ekspresi wajah dan sedikit latar.

Pengambilan gambar dari pinggang ke atas;

menyeimbangkan antara subjek dan latar belakang.

Pengambilan gambar dari belakang bahu seseorang,

biasanya digunakan dalam percakapan dua orang.

Teknik memperbesar tampilan subjek dengan lensa

kamera untuk menekankan detail atau fokus.

Teknik menjauhkan tampilan dari Objek, memperluas
pandangan untuk menunjukkan konteks atau

lingkungan.

Pergerakan kamera yang mengorbit pada sebuah objek
yang memberikan kesan pergerakan kamera

mengelilingi objek

Alat yang dirancang untuk menstabilkan kamera saat

merekam video atau mengambil foto, sehingga
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Angle Camera

Tracking Camera

Footage

Scene

Intro
Outro

Backsound

Platform

Trend

mengurangi guncangan dan menghasilkan gambar

yang lebih halus dan jelas.

Posisi atau sudut pandang kamera saat mengambil

gambar, baik dalam fotografi maupun videografi.

Teknik dalam pembuatan film dan video di mana
kamera bergerak mengikuti subjek yang bergerak,
menciptakan kesan subjek tersebut diikuti atau

diawasi

Rekaman mentah hasil pengambilan gambar (video)
yang belum diedit digunakan sebagai bahan dasar

dalam proses editing video atau film.

Bagian dari cerita yang terjadi di satu lokasi dalam

satu waktu tertentu.
Bagian pembuka dalam video.
Bagian penutup dalam video.

Suara atau musik yang diputar di latar belakang
sebuah konten audiovisual, seperti film, video, iklan,
atau podcast, untuk mendukung visual atau narasi

yang sedang disajikan tanpa mendominasi perhatian.

Wadah atau sistem digital yang digunakan untuk
mendistribusikan  konten,  seperti ~ YouTube,

Instagram, TikTok, dll.

Perkembangan arah atau pola yang sedang populer
dalam waktu tertentu, khususnya dalam perilaku,

konten, atau teknologi.
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Audiens

Visibilitas

Pop-up

Insight

Following

Render

Kelompok orang yang menjadi target atau penerima

pesan/konten dalam komunikasi atau media.

Tingkat sejauh mana suatu konten, pesan, atau entitas
dapat terlihat, ditemukan, dan dikenali oleh audiens

dalam suatu media atau platform digital.

Jendela kecil yang muncul secara tiba-tiba pada suatu
perangkat seperti komputer, aplikasi, atau website,

biasanya berisi informasi atau pesan tertentu.

Data analitik tentang performa suatu konten di media
sosial, seperti jumlah tayangan, interaksi, dan

demografi audiens.

Istilah yang digunakan pada dunia maya yang merujuk
kepada kegiatan pengguna yang mengikuti suatu

artikel atau pengguna lainnya

Proses akhir dimana semua efek, grafik, dan suara di

proses menjadi file video yang bisa diputar.
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INTISARI

Perkembangan pemasaran industri kreatif yang semakin meluas
menyebabkan strategi pemasaran yang digunakan oleh suatu brand perlu
ditingkatkan untuk menjadi kunci dalam meningkatkan daya tarik brand tersebut.
Salah satu strategi pemasaran diantaranya adalah melakukan promosi
menggunakan sebuah video. Video yang digunakan untuk promosi biasanya
dirancang untuk memberikan informasi penting akan suatu brand yang dikemas
semenarik mungkin agar menarik perhatian konsumen. Penelitian ini dilakukan
dengan tujuan untuk membuat video Proses Pembuatan Telor Asin Mahdi Jaya
dengan menggabungkan teknik live shoot dan motion tracking. Teknik live shoot
digunakan untuk menangkap visual produk secara nyata, sehingga memberikan
kesan autentik dan meyakinkan kepada audiens. Sementara itu, motion tracking
dimanfaatkan untuk menambahkan elemen grafis yang dapat memberikan
informasi yang lebih interaktif serta kesan yang lebih estetis. Proses perancangan
video ini melalui tiga tahap, yaitu pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi. Hasil
dari penelitian diharapkan dapat membantu meningkatkan citra serta, memperluas

jangkauan pemasaran dari brand Telor Asin Mahdi Jaya.

Kata kunci: motion tracking, live shoot, promosi, media sosial, kuliner
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ABSTRACT

The increasing popularity of creative industry marketing makes improving
a brand's marketing strategy key to increasing its appeal. One strategy is to conduct
promotions using videos. Promotional videos are designed to provide important
information about a brand in an attractive way to capture consumers' attention.
The aim of this research was to make a video of Mahdi Jaya's Salted Egg Making
Processby combining live shoot and motion tracking techniques. Live shoot
techniques capture real visuals of the product, providing an authentic and
convincing impression to the audience. Meanwhile, motion tracking adds graphic
elements that provide interactive information and a more aesthetic impression.
Designing this video involves three stages: pre-production, production, and post-
production. The results of this study are expected to improve the Telor Asin Mahdi

Jaya brand's image and expand its marketing reach.

Keyword: motion tracking, live shoot, promotion, social media, culinary
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