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INTISARI

Tugas akhir ini membahas pembuatan video company profile PT. Rasi Bintang
sebagai media promosi untuk memperkuat identitas perusahaan dan meningkatkan
daya tarik publik. Sebagai perusahaan yang bergerak di bidang layanan internet dan
multimedia, PT. Rasi Bintang membutuhkan media visual yang profesional dan
komunikatif untuk memperkenalkan layanan, nilai, serta budaya kerjanya secara
menyeluruh. Dalam proses pembuatannya, digunakan teknik storytelling untuk
membangun narasi yang lebih emosional, terstruktur, dan mudah dipahami oleh
audiens.

Pengumpulan data dilakukan melalui wawancara, observasi langsung, dan
pengumpulan dokumentasi internal perusahaan. Tahapan produksi meliputi
penulisan naskah naratif, perencanaan visual, perekaman suara (voice over), serta
proses penyuntingan video dengan menggunakan perangkat lunak multimedia.
Hasil akhir video kemudian diuji melalui uji coba pengguna (user testing) yang
melibatkan staf internal dan responden eksternal untuk menilai aspek visual,
kejelasan pesan, daya tarik emosional, serta kesesuaian citra perusahaan.

Hasil evaluasi menunjukkan bahwa video company profile ini berhasil
menampilkan citra dan layanan PT. Rasi Bintang secara menarik, profesional, dan
mudah dipahami. Teknik storytelling terbukti efektif dalam menyampaikan
informasi sekaligus membangun kedekatan emosional dengan audiens, sehingga
dapat digunakan secara optimal sebagai media promosi yang mendukung strategi
komunikasi perusahaan.

Kata Kunci: company profile, storytelling, video, branding, media promosi
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ABSTRACT

This final project discusses the creation of a company profile video for PT. Rasi
Bintang as a promotional medium to strengthen the company's identity and increase
its public appeal. As a company engaged in internet and multimedia services, PT.
Rasi Bintang needs professional and communicative visual media to introduce its
services, values, and work culture comprehensively. In the production process,
storytelling techniques were employed to create a more emotional, structured, and
easily understandable narrative for the audience.

Data collection was conducted through interviews, direct observation, and the
gathering of internal company documentation. The production stages included
narrative scriptwriting, visual planning, voice-over recording, and video editing
using multimedia software. The final video was then tested through user testing
involving internal staff and external respondents to assess visual aspects, message
clarity, emotional appeal, and alignment with the company's image.

The evaluation results show that this company profile video successfully
presents the image and services of PT. Rasi Bintang in an engaging, professional,
and easy-to-understand manner. Storytelling techniques have proven effective in
conveying information while building emotional connection with the audience,
making it an optimal promotional medium to support the company's communication
Strategy.

Keywords: company profile, storytelling, video, branding, promotional med
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