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INTISARI

Perkembangan teknologi informasi yang pesat saat ini telah mengubah
cara perusahaan dalam melakukan promosi dan membangun citra di hadapan
masyarakat. Salah satu bentuk media promosi yang efektif dan semakin banyak
digunakan adalah video company profile. Media ini dinilai mampu
menyampaikan informasi mengenai profil, layanan, dan keunggulan perusahaan
secara lebih menarik, interaktif, dan komunikatif.

CV. ANITA JAYA TRANS merupakan perusahaan yang bergerak di
bidang jasa transportasi wisata dan berdomisili di Yogyakarta. Dalam upaya
memperluas jangkauan pasar dan memperkuat identitas brand, CV. ANITA JAYA
TRANS memerlukan media promosi digital yang profesional dan relevan dengan
kebutuhan era saat ini. Oleh karena itu, pembuatan video company profile dinilai
menjadi langkah strategis untuk meningkatkan efektivitas promosi.

Metode yang digunakan dalam perancangan meliputi observasi,
wawancara, dokumentasi, serta tahapan pra-produksi, produksi, dan pasca-
produksi. Hasil akhir berupa video berdurasi +3 menit yang menampilkan profil
perusahaan, layanan transportasi, serta dokumentasi operasional. Diharapkan
video ini mampu memperkuat promosi dan citra CV. ANITA JAYA TRANS di
mata publik.

Kata kunci: Company Profile, Promosi, Transportasi Wisata, Video, Yogyakarta
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ABSTRACT

The rapid development of information and communication technology has
significantly influenced marketing and promotional strategies for businesses. One
of the most effective and widely used promotional media today is the company
profile video. This type of video not only delivers information about a company’s
profile but also helps build its image, trustworthiness, and appeal to potential
customers and business partners.

This project aims to design and produce a company profile video as a
promotional medium for CV. ANITA JAYA TRANS, a tourism transportation
company based in Yogyakarta. The methods used include observation, interviews,
documentation, and the stages of pre-production, production, and post-
production.

The final result is a 3-minute video featuring the company’s vision and mission,
services, fleet advantages, and operational documentation. The video is expected
to enhance the company's promotional effectiveness, expand its market reach, and
strengthen CV. ANITA JAYA TRANS s brand identity in the public eye.

Keywords: Company Profile, Promotion, Tourist Transportation, Video,
Yogyakarta
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