BAB I

PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang Masalah
Promosi adalah upaya yang dilakukan untuk menyebarkan informasi guna
mendapatkan konsumen, Promosi sangat penting untuk sebuah perusahaan karena

tkukan di objek
knn cara tradisional di
opasal dan promosi

_ Graphic, 35 Camera dan
Tracking untuk menghasilka  yang we dan imnovative. Dengan
serta mengurangi rasa bosan dan video yang terlalu monoton. Maka penulis
membantu perusahasn untuk membuat project video *Video Profile Gerbangmas
dengan Menggunakan Teknlk Live Shoot, Motion Graphic, 3D Camera dan
Tracking sebagal Media Promosi™,
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1.2 Tujuan Penelitian
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk:
2. Menghasilkan produk video profile vang creative dan imnovative yang
mampu mencapai masyarakat publik.
b. Membantu CV NaZMa untuk bersaing dengan competitor.

AMIKOM Yogyakarta pada bidang IT dan Multimedia.

2. BagiMahasiswa
Diharapkan dapat memberikan pengetahuan dan dapat dijadikan referensi
bagi mahasiswa UNIVERSITAS AMIKOM Yogyakaria dalam studi
penelitian.

3. BagiCV. NaZMa
Dapat membaniu dalam mempromosikan perusahaan kepada masyarakat
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miefalui produk perusahaan pada media sosial.
2. Bagi Masyarakat Luas
Dapat memberikan informasi teatang produk dan CV. NaZMa

1.6 Metode penelitian
1.6.1 Metode Pengumpulan Data

BAB I PENDAHULUAN

Bab ini menguraikan tentang latar belakang masalah, perumusan masalah,
batasan masalah, maksud dan tujusn dan penelitian, manfaat penelitian
BAB II LANDASAN TEORI



Bab ini menguraikan tinjauan pustaka dan teori-teori yang digunakan dalam
BAB IIT TINJAUAN UMUM

Pada bab ini berisi profil singkat CV. NaZMa, pembahasan mengenai
pengumpulan data vang dibutubkan,
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