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INTISARI 

 

Perkembangan media sosial yang pesat telah mengubah pola konsumsi informasi 

masyarakat, termasuk dalam bidang edukasi. Salah satu permasalahan yang muncul adalah 

rendahnya engagement dan monetisasi pada konten edukatif di platform seperti Facebook, yang 

berdampak pada kurang maksimalnya penyebaran informasi serta peluang pendapatan bagi 

kreator. Hal ini menjadi tantangan bagi pemilik akun Facebook Pro Mizusairus yang berfokus 

pada video pendek edukatif, untuk meningkatkan jangkauan audiens, interaksi, dan pendapatan 

secara berkelanjutan. 

 

Penelitian ini menggunakan metode pengembangan konten melalui tahapan pra-produksi, 

produksi, dan pasca-produksi. Tahap pra-produksi meliputi pembuatan akun Facebook 

profesional, riset tren, pengumpulan bahan, serta penyusunan narasi. Tahap produksi dilakukan 

dengan proses editing video menggunakan aplikasi CapCut Pro, penambahan teks bilingual, dan 

efek visual. Tahap pasca-produksi mencakup pengunggahan konten dengan strategi hashtag yang 

tepat, pembagian lintas platform, serta evaluasi kinerja konten berdasarkan insight Facebook. 

 

Hasil penelitian menunjukkan adanya peningkatan signifikan pada tayangan, interaksi, jumlah 

pengikut, dan pendapatan, di mana dalam 90 hari terakhir akun ini berhasil meraih 153 juta 

tayangan, 2,2 juta interaksi, dan pendapatan sekitar USD 1.510. Temuan ini membuktikan bahwa 

penerapan strategi kreatif dan konsistensi unggahan dapat meningkatkan performa konten secara 

signifikan. Penelitian ini dapat dimanfaatkan oleh kreator konten, pelaku bisnis digital, maupun 

akademisi yang mempelajari strategi optimisasi media sosial, dengan rekomendasi untuk terus 

mengikuti tren dan memanfaatkan fitur platform secara maksimal. 

 

Kata kunci: Facebook, konten edukatif, video pendek, engagement, monetisasi 
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ABSTRACT 

 

The rapid development of social media has transformed the way people consume 

information, including in the field of education. One of the issues that arises is the low 

engagement and monetization of educational content on platforms such as Facebook, which 

impacts the optimal dissemination of information and income opportunities for creators. This 

challenge was faced by the Facebook Pro Mizusairus account, which focuses on short 

educational videos, aiming to increase audience reach, interaction, and sustainable revenue. 

 

This research applies a content development method through pre-production, production, and 

post-production stages. The pre-production stage includes creating a professional Facebook 

account, researching trends, collecting materials, and writing narratives. The production stage 

involves video editing using CapCut Pro, adding bilingual text, and applying visual effects. The 

post-production stage consists of uploading content with the right hashtag strategy, cross- 

platform sharing, and evaluating performance using Facebook Insights. 

 

The results show a significant increase in views, interactions, followers, and revenue. In the last 

90 days, the account achieved 153 million views, 2.2 million interactions, and approximately 

USD 1,510 in earnings. These findings prove that implementing creative strategies and 

consistent posting can significantly improve content performance. This research can benefit 

content creators, digital business practitioners, and academics studying social media optimization 

strategies, with recommendations to continuously follow trends and maximize platform features. 

 

Keywords: Facebook, educational content, short video, engagement, monetization 


