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INTISARI 

 

Pada dasarnya kebutuhan manusia akan website saat ini menjadi sangat 

vital, penggunaannya juga bervariasi sesuai dengan kebutuhan para pengguna. 

Webstie dinilai sangat efisien dalam mempromosikan berbagai macam konten. 

Sehingga tingkat persaingan websiten pun semakin meningkat. 

 

Pada tugas akhir kami " Meningkatkan kesadaran merek (Brand 

Awareness) mengangkat website  rumahmesin.com  dengan teknik SEO dan juga 

strategi pemasaran online yang bertujuan untuk menampilkan website muncul di 

posisi halaman pertama hasil pencarian google untuk kata kunci pilihan 

(keyword)". Maka dari itu, pengaruh penggunaan keyword, gambar maupun 

video dapat meningkatkan kunjungan dan peringkat pada mesin pencari 

google. Sehingga dengan teknik SEO produk dan layanan, maka tingkat 

kesadaran merek yang tinggi cenderung menghasilkan lebih banyak penjualan. 

 

Kata kunci: rumahmesin.com, SEO, Meningkatkan Brand Awareness dengan 

SEO 
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ABSTRACT 

Basically, human needs for websites nowadays are very vital, their use 

also varies according to the needs of the users. Webstie is considered very 

efficient in promoting various types of content. So that the level of competition 

websiten also increasing. 

 

In our final project "Increase brand awareness (Brand Awareness) lift 

website rumahmesin.com with SEO techniques and also online marketing 

strategies that aim to display the website appearing on the first page position of 

Google search results for selected keywords (keywords)". Therefore, the influence 

of using keywords, images and videos can increase traffic and rankings on the 

Google search engine. So with product and service SEO techniques, the high level 

of brand awareness tends to generate more sales. 

 

Kata kunci: rumahmesin.com, SEO, Increase Brand Awareness with SEO 

 

 

 


