dalam mempropaganda perusahsan, produk, hingga propaganda untuk potensi
daerah, Pada penelitian ini penulis akan membuaot Video Profil pada Go Rich Bar

and Kitchen. Video company profil (Marina Budiman, 2014) merupakan salah



satu jenis media promosi yang bisa anda gunakan untuk perusahaan anda. Media
video
menjadi bentuk baru dalam sebuah presentasi ke publik atau investor. Tidak bisa

di pungkin juga bahwa kebanyakan orang lebih suka mendengar dan menonton

.:,__'1---l asi. Hal tersebut mmj:.di

dibandingkan dengan membaca pad
kelebihan tersendiri bagi video company profilk

...'. di ). Jembatsn Memh No.74C,

at live musik, kafe ini
juga sangat cocok memeriahka lang tahun, bereuni, afau hanya
sekerdar kumpul bersama. Seloma ini kafe Go Rich Bar and Kitchen belum
banyak diketahui oleh publik Karena selama ini penyebaran informasi hanya
sebatas dari mulut ke mulut, serta postingan di Instagram, Media Instagram sudah
cukup bagus untuk memasarkan tetapi karena Instagram memiliki batasan seperty
durasi video yang terbatas yaitu satu menit dan batasan kata yang biss dimasukan



sementara banyak informasi yang perlu disampaikan dan membutuhkan ilustrasi
seperti macam-macam kuliner yang di towarkan oleh Go Rich Bar and Kitchen.
Selain itn untuk membenkan informasi bagaimana suasana keseluruhan yang di

tawarkan, don menu-menu unggulan vang ditawarkan oleh Go Rich Bar and

Adapun batasan masalah pada penelitian ini vang tidak semua hal akan
dibahas, maka penulis membatasi permasalahan pada :

I Video tersebut akan difokuskan untuk tayang di media Youtube.
2. Video maksimal berdurasi 2 menit.

3. Penulis melakukan wawancara langsung kepada Manajer Kafe.



4. Video ini akan diuji apakah sudah layak tayang untuk digunakan sebagai
media informasi.

5. Pengujisn akon dilakukan oleh sekelompok orang vang memahami
multimedia dan dari pihak Go Rich Bar and Kitchen.

Manfaat teoritis yang di dapal sebagai berikut, mengetahui cara
merancang video profil sebagal media promosi yang bermanfaal bagi
2. Manfaat Praktisi



Manfaat praktisi yang didapat sebagai berikut, sebagai media promesi,
meningkatkan peluang, strategi untuk Go Rich Bar and Kitchen yang
belum tentu dimiliki kafe lainnya yang sejenisnya.

1.5.1  Bagl Mahasiswa

an profil serta kuliner pada Go Rich Bar and Kitches
it marketing untuk memperoleh kli

1. Dokumentasi karya itmiah dalam betuk Skripsi pada bidang Multimedia.
2. Dapat menjadi salah satu referensi bagi mahasiswa/i yang sedang. atau
akan mengerjakon Skripsi.



1.0 Metode Penelitian
Metode Penelition yang dilakukan untuk mendapatkan informasi tentang
objek permasalahan dan penelitian yaitu :

Lo Metode Pengumpulan Data

melengkapi penyisian
Lol Metode Anallsis

Metode yang peneliti gunakan untuk menganalisa data-data yang telah
diperoleh dari objek kemudian ditindak lanjuti sebagai rekomondasi untuk



pembuatan videe. Dan mengidentifikasi masalah, menganilisis kelemahan sistem,
menganalisis kebutuhan informasi dengan metode SWOT.

163 Metode Perancangan

Metode perancangun yang dilakukan merupakon langkah awal dalam

Lo.6  Metode Evaluas)

Metode evaluasi ini merupakan kegiatan yang membandingkan anfara
hasil implementasi dengan kriteris dan standar yang telah ditetapkan untuk
melihat sejauh mana suatu kegiatan tertentu lelah dicapai sehingga bisa diketahui



hasil yang bisa
i dengan

{ jlmg'tnluhdmmpk_m

standar

isith antara

dimpli.
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