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INTISARI 
Multimedia merupakan salah satu cara yang tepat untuk mempermudah 

menyampaikan informasi dalam bentuk audio ataupun visual, Multimedia mampu 

menghasilkan sesuatu yang lebih hidup dan menarik, salah satu penerapan multimedia 

adalah untuk menghasilkan video profil. 

Go Rich Bar and Kitchen adalah Kafe yang menyediakan Ice atau Hot Coffee, 

dan beberapa makanan seperti fish spicy pasta, burger hitam, potatoes, dan lain-lain. Go 

Rich juga menawarkan beberapa menu spesial yaitu es kopi go rich red velvet, nasi 

goreng kambing, takoyaki, dan chiken bento. Namun ada juga menu yang paling favorit 

yang paling diminati oleh kebanyakan pembeli terutama anak muda yaitu takoyaki, 

shalter xfriend frice dan es kopi go rich itu sendiri. Go Rich Bar and Kitchen sendiri 

beralamat di daerah Gejayan atau lebih tepatnya terletak di Jl. Jembatan Merah No.74C, 

Kaliwaru, Condong Catur, Depok, Sleman. Yogyakarta. 

Dari informasi di atas penulis mencoba mengusulkan adanya pembuatan video 

profil yang dipromosikan melalui media youtube. Maka dengan dipromosikannya di 

Media Youtube diharapakan mampu memberikan informasi-informasi yang ingin 

diketahui dan yang tidak dijelaskan di media sebelumnya. 

 

Kata Kunci:Multimedia, Informasi, Youtube. 
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ABSTRACT 
 Multimedia is one of the right ways to make it easier to convey information in audio or 

visual form, Multimedia is able to produce something more lively and interesting, one application 

of multimedia is to produce a profile video. 

 Go Rich Bar and Kitchen is a cafe that provides Ice or Hot Coffee, and some foods 

such as fish, spicy pasta, black burgers, potatoes, and others. Go Rich also offers several special 

menus namely iced go rich red velvet coffee, fried goat rice, takoyaki, and chiken bento. But there 

is also a menu of the most favorite that is most in demand by most buyers, especially young people 

namely takoyaki, Shalter xfriend frice and iced go rich coffee itself. Go Rich Bar and Kitchen itself 

is located in the Gejayan area or rather located on Jl. Jembatan Merah No.74C, Kaliwaru, 

Condong Catur, Depok, Sleman. Yogyakarta. 

 From the information above, the writer tries to propose making a profile video that is 

promoted through YouTube. So by promoting it on Youtube Media is expected to be able to 

provide information that you want to know and which is not explained in the media before. 

Keywords: Multimedia, Information, YouTube. 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 


