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4.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang dilakukan terhadap strategi visual branding
pada clothing line Berkah Sembada, dapal disimpulkan bahwa strategi visual branding
memiliki peran yvang sangat penting dalam membentuk don memperkuat identitas bisnis,
Konsistensi penggunaan elemen visual seperti logo, warna, tipografi, dan desain kemasan
berhasil menciptakan citra brand yang mencerminkan 'mi.ui keberkahon, kesederhanoan, dan
keberanian. Proses pengt_nmpmdukdﬂam ‘secarn sistematis, dimulai dari riset pasar,
identifikasi target pasar, perancangzan desain, promosi, produlsi, distribusi, hingga evaluasi dan
pengembangan. Identifikas: m-m.ﬁ_:psiﬂh yiniu kqmmtﬂwpm;gemm sepak bola
lokal, menjdi strtegi ynftsaﬁhifihhm menjanghai mn ﬁmgun pendekatan
emosional dan visual vang relevan Selain i, pemmlamﬁbﬂmm kolaborasi dengan
akun kun‘“ﬁﬁ.ﬁnﬂl kekuatan utama dalam memperhis. gk .m: meskipun
usaha nmsﬂ:r ‘berskaln kecil dan menggunakan sistem prr—ur‘dﬂ' mﬂ -thmsu dan
pengemhﬂ.ngm_m secara berkala berdasarkan wmpan ballk konsumen dan tren pasar,

4.1 Suran

Su.hnl.ﬂmnmbugm ke depan, dissrankan nyar Bﬁrknh&ﬁﬂhﬂ.dmﬂhdnemﬁknsl
media pmmqﬂ. tidak honya bergantung pada Instagram muﬂjmmnmm platform
lain seperti TikTok, website pribadi, dan markerpluce untuk memperluas jangkouan pasar.
Seluin i, pemﬁgmmmw brand nwnmmuhhu knmpm:yL visun! vang

produksi, peningkatan efisiensi witkiu dan w_;lmpﬂl—unlcr juga periu dilakuken
agar dapat menjaga kepuasan pclangg:m.' .i;en\gﬂﬁ-ﬁéﬁga.ﬂ pmduﬁ baru dengan telap mengusung
milai lokal dan sporty, sera inovasi kemasan vang ramalh lingkungan namun tetap menarik
secara visual, juga dapat menjadi nilai tambah. Terakhir, setiap strategi dan keputusan bisnis
sebaiknyn didukung oleh data vang akurat, baik dari media sosial, penjualan, maupun feedback
konsumen, guns mempermudah evaluasi dan pengambilan keputusan jangka panjang.



