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L.1 Latar Belakang

Salah satu industri kreatif yang saat i banvak diminati di bidong fashion adalah Clothing
lime. Closthimg fine secara sederhana dapat dipahami sebagai model bisnis fashion lokal yang
berupaya membuat, membangun, serta memasarkan produknya sendiri. Sistem operasional
seperti ituloh yang kemudian membuat osaha clothing line memiliki ciri khasnya
tersendiri [1]. Ciri khas tersebut sekaligus mujidi Saloh safu faktor semakin ketsinya
persmngan  dalam  bidang pemasaran. m saat Hhim,i pakaian lokal vang ferus
bermunculan dan bepsming tidak honys dari segi kalitss produk, tetapi juga dari cara
mereki mehm.\gwuih'n mm mﬂk ﬂi .rml;u knusumm:;m_-mm strategi yang
memiliki pefan penting dalam membangun identitas 1ersebut adalal) +isual branding[2].

Visunl Inndhg merujuk pada pengounsan clemen-glémen visual ﬂpi_m logo, warna,
tipogrufi, M antarmuka digital, serta gaya komunikisi yvisual m digunakan secara
konsisten untuk mﬂﬂplﬂk:m persepsi tertentu terhadap suatu merek pada sebuah pﬂ:du.k{s]
i dunia blmu _&.lhinu yang semukin kompeiitif, cfoching fine :iiki: m dituntut
menghasilkan produk berkuulitas, tetapi juga membangun citra visual yang kuat #E?Ig&umslen.
Saluh mmmmp mengenai visual branding inilah yang nkan ml.:cgﬁiﬂi sebual
strategi dalam membedakan sebuah brund dari pesaing, terutama di ef yang serbu digital
Seperti sekarng ini.

Di Indonesia, usaha clothing fne telah berkembang denyin cukup baik di beberapa dacrah.
salah satu di antaranya adalah Yogyakaria, Merek clothing fime yang menjadi salah satu produk
lokal di Yngymmmmmhh Suﬂmﬂnlﬁmlpuka.n saloh salu usaha
clothimg line lokal yang hadir di Kabupaten Sleman Yogyakarta, di tengah persaingan industri
fashion dengan mengusung nilai-nilal kultural dalam konsep produknya. Meskipun masil
tergolong barn, Berkah Sembada mampu menarik p-crh:nmn. .segmm pasar tertentu dengan
identitas visual vang khas. Kondisi ini cukup menarik, oleh sebab itu merek ini menjadi latar
belakang dilakukannya penelition untuk mengetahui bagaimana strategi visual branding yang
diterapkan Berkah Sembada dalam membangun identitas bisnisnya.

Secara konteks keilmuan pads Program Studi Sistem Informasi di Universitss Amikon,
penelitian ini menjadi relevan karena visual branding sangat berkaitan erat dengan mata kuliah
vang diberikan seperti desain grafis, pemasaran digital, lingkungan bisnis, dan fotogeafi, Oleh
sebub itu, hal tersebut mampu menjadi bekal dalam pemanfasan teknologi informasi utamanya
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dalam pengelolaun konten digital, sehingps peluang sebagai interpreneur pun terbuka luas bagi
mahasiswa yang memiliki jiwa bisnis dengan berbekal kemampuan vang dipunya. Sistem
informasi tidak hamya membahas tentang teknologi dan sistem pendukung kepulusan, tetapd
Juga mencakup bagaimana informasi tersebut dikemas, disajikon, dan dipersepsikan oleh
penggunafd]. Visual branding vang baik membutuhkan pemahaman terhadap tools digital,
platform media sosial, dan strategi komunikasi digital yang terintegrasi. Studi ind tidak hanya
menelash aspek desain visual secara estetis, tetapi juga bagaimana strategi visual tersebul
dibangun, didukung, dan dikembangkan melalui sistem informasi yang efektif dan efisien.

Penelitian ini menjadi perlu untuk dilnkuken gung mengkaji bagaimana strategi visoal
branding dapat diterapkan secar efektif dilam mmum bisnis sebuah cloghing
fime lokal. Melalui p-c-.nﬂhian‘ﬁu WMMNMW pemasaran melatui
identifikasi sirategi \:inul bmjﬂiﬂg,mﬁﬂl penerspan vmlhqnﬁgpudﬂ clothing line
Berkah Seatbadi, mengkaji efektivitas elemen visual sepert] lojgo, warma, tipografi, dan
kemasan dalam membangun citm merck, serta menyusun model atau alur pengembangan
produk berbasis visual branding yang dapat menjadi referensi hagi pelaki UMEM, mahasiswa
caterpreneur, dan desain grafis.

Bfmhn!mug yang telah dijabarkan sebelumaya, maks rumusan masalah
yang disnghat it pembuktiun prospek bisis bebasis ICT dalam pégelcsa
masyrakar

i masalah di

1.3 Batusan Masalah
Batasan mmmwmm mr_ngﬂllim Visual Branding dalam
Membangun Identitas Bisnls puﬁ];l ﬁlr.ﬁlia.z'!uﬂ'ﬂng line Berkah Sembada adalah sebagai berikut:
1. Objek penelition ini hanya fokus pada sspek visual branding, seperti logo, warna,
tipografi, kemasan, dan lm:ﬁﬁi]nn media sosial. Tidak membahas aspek branding non-
visual seperti strategi harga, distribusi, atau promosi secara menyeluruh.
Studi kasus terbatas pada brand lokal Berkah Sembada, vang bergerak di bidang

-

cletfring fime.
3. Data yang dikumpulkan berasal dori observasi, dokumentasi visual, don studi pustaka.
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1.4 Tujuan
Tujuan yange akon dicapai melolus pengembangan kapan mengenail Stratergn Visual
Branding dalam Membangun Identitas Bisnis pada usaha clothing line Berkah Sembada adalah

untuk menghasilkan produk vang inovatif don berdayo sang,

1.5 Profil

Berkah Sembada adalah brand efofhing line lokal yang didirikan pada pertengahan tahun
2023 di Sleman, Yogyakana. Brand wi diprokarsai dengan semangat lokalitas dian Kreativatis
anak muda, Berkah Sembada hadir untuk menjawiab kebutuban fashion kasual don sporty vang
memiliki katan erat dengan didentitas suntu Kemunitas, khususmya para penggemar sepak bola
Brand ini hadir dan disneans deagan desain yvang cnik, bahin berkualites, dan layanan
pemesanan dengat sistem pre-order. Alur pemesanan produk dopat dismsti pada gambar 1.1

di bawah i,

Alur Pemesanan & Penanganan Order

B — B @

Famimkasn Pre-cexies i

i -

Pep rrmen

PeraFrime & Feedfias

Gambar 1. 1 Alur Pemesanan dan Penanganan Onlder
Berdnsarkan alur distas, pade whapan. pembukaan pre-order, owner mengunppsh
pengumumkan pre-order persey melalui postingan kolaborasi berbayar medaa sosial Instagram
sepert bukti pada gambar 1.2 di bawah ini,

Gambar 1. 2 Bukti Launching dan Pemesanan Produk



Tahap berikutnya pelangpan bisa melkukan pemesanan produk dengan menghubungi
melalu kontak whatsapp bussines yang tertera pada caption/deskripsi postingan instagram, lala
mengsn formulir pre-order vang terdin dan: nama, alamat, no. whatsapp, ukuran, jumlah,
pembayaran (lunas/dp). Setelah pemesanan dilakukan, customer dihamiskon melakukan
pembayaran lunas aton DPF melalo metode pembayaran yang telah disediakon (transfer bank
atau e-wallet), loly mengirimkan bukti pembayaran uniuk segera di proses oleh admin
( pencatatan rekopan pesanan) seperti buktn pemesanan dan pembayaran yvang ada pada pambar
1.3 di bawah ini.

Gambar 1. 3 Form Pemesanan dan Pembayaran
Unumnya pembukaan pre-order dilakukan dafam jusgka waktu 7-10 hari, setelah
periode pemesanan ditiup maka selanjuinya adalah whap produksi Proses ing sepenuhnys
dilakukan olel vendos Bermwma Clover Supply dengan estimtasi wakin produksi yang sudal
disepakati. Owner mutin melakokon kontrol pada proses produksi yang sedang dikerjakn oleh
vendor, untuk melakukan update kepada pelangean sepertl bukti yang terlampr pada gambar
1.4 di bawah ini.

Gambar |, 4 Kontroling Produks



Apabils produksi sudah selesai, maka barang siap untuk didistibusikan kepada
customer vang sudah melakukan pemesanan. Namun, beberapa hari sebelum pengiriman,
pelangean yang belum melunasi diminta melakukan pembayoran penuhb. Setelah proses
pelonosan dan pembayaran. ongkos kinm selesai, produk melalu proses pengemasan dan
pengiriman melalui ekspedisi yang sudah ditetopkan. Pelanggan menerima pomor resi untuk

melacak pengiriman.

Cinmibar 1.5 Bukn Pengirusmin
Setelah barang ditenima oleh customer atau pembeli, sdmin memastikan bahwa
produk/barang sudah diterima dalam kondisi baik. sebelum akhirmya memints pentlaion atay
testimoni dar pelanggan terhadap peloyanan dan produk veng telah’ ditering seperts vang
terlampirpads gambar 106 di bawal ini.

Gumbar 1. 6 Testimoni Pelanggan

Seluma operasional usahi ini mengilami dinamika bisnis yvang  menunjukkan

perkembangan fluktuatif. Hal ini dapar diamat melalol wbel di bawah ini.
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Tabel 1, 1 Kondisi Bisnis

Perlode Musim Order Produk Unpyuban Jumilah Karakteristik & Alasan

Jul — Dhes 2073 Ramai (Puncak) Jersey LSO white & 687 pes | Hype brand ban, tren
Black {320 pesh, Jersey blockeore, kolabamsi
Sembads White (131 komunitas, hargn kompetinl,
pes), don Workshin Trebouersi peluncurun tnggi.
LS (36 pex)

Jon— Jun 224 Sepi Tidak Ada Perilisan - Tidak Ada Perilisan

Jul — Dhes 2024 Sodang Crorpoore Jacke (438 B4 pos Folus pada produk harga
pes) Workshin Vinsens tintyri (margin besar, namun
{36 posh volumse rendah b

Jun — Apr 2025 | Molai Rumal lersey LS wihote & »y pes | Mulai diversifikasi produk,
Hinck (163 pos) Jarsey inowasi desain dan frekeens:
Smﬁn 6 pelmneuran memingkat
posy, don Workshin
LSD (12 pes), Tahin
®uck (24 pos ).

Berdasarkan fable di atas dapat diketahui bahwa pada awal beedii hingga Desember
2027, periode in mengndi masay momentum bagi Berkah Sembada. Brand barw'sajn diluncurkan
{pertengahan 2023) dengan strategi pre-order yang langsung disambut antusias oleh target
pasar, terutens Romunitas pendukung PSS Sleman. Namun, Ketika memisull mhun kedun,
pada semesier perfuma { januari-juli) tidak ada penifisan produk yang mengakibatkan frekuensi
peluncuran produk menurun. Meskipun volume turun, maIEi.n-Wl letap terjaga kanena
produk yang dijual memiliki harga lebih tingoi pada semester yang kedua (juli-desember).
Periode ini bisa dikategorikun sebagai “musim sepi order rﬂhﬂf‘&hﬁding 2023, namuen masih
stabil berkat strotegi Burga dan loyalites pelanggan vang sudab terbentuk Kemudian pada taliun
2025 menunjukkan moda-anda yebound siau pemuolithan aktiviias bisnis. Strategi kembali
mengarah ke inovasi dan diversifikasi produk, termasuk peluncuran beberapa varinn jersey
baru dan penambahan kategori seperti hoodie don t-shirt. Volume penjualan belum setinggi
puncak 2023, mamun tren positf mulai terlihat seiring perfussan segmen pasir dan peningkatan
aktivitas produbsi.



Gambar 1. 7 Loge Brand
Pads Gambar 1.7 di stas terlihat logo brand. Légo brand Berkah Sembada didesain
dengan menggabungkan don simbol yakni dmn ﬁammggi dan balaclava, Secara filosofis,
simbol duun sematigel pida [ugﬂ mengandung frakna yang eukup mendalam yakni
melambangken sebuah Keberuntungan. Sedangkan simbol balsclova dalam simbolisme modem
hermaknn suut purluwa.nun.ﬂm-m panuﬁ keberanian, sehingga dari penggabungan dua
simbol lersebut dapat ditafsirkan schuah maknn tersirat bahwa Berkah Sembada merupakan
bisnis yﬁéwﬁehugni suaty keberuntungan nias jiwa yimg bebas dan penih keberanian,

Pemilihan nama Berkah Sembada sehagal identitss produk Intm;ﬂhhﬂm.buhn tanpa
alasan. Dimang, hal ini turat senn menjadi salall satu fakior kedeknin emosional yang
melatarbelakongi pengambilon topik pada Kajan i Secara harfish Berkal Sembadn terdin
dari dub kata vang mmﬂiﬂ muknn mendalam, vakni dar kata B&:inh“ynng bérarti anugerah
atou karonia dart Tuhon vang membaws kebaikan dan keberuntungan dalam hidup Dalam
konteks bignis, kot ini mencerminkan harapan agar usaha vang dijalankan selalu membawa
maniaat, baik untuk penilik, konsumen, maupun masyarakul.

Kata “Sembada™ berasal dari hahasa Jawa, yang berarti “mampu®. "unggul”, atau
"berdaya”. Kam hﬂmwpﬂmtm hkmm, h:mnndlmﬂ, hukmmnpu:m itk mencapai
tujuan secara maksimal. Secara !».E;selmuhm “Berkah &nﬂn&h dapat dimaknai sebagai

“anugerah kemampuan” atau “usaha yang diberkahi dan penih kemampuan”. Nama ini
mencerminkan vist brand untuk :ﬁenjadi. uuhu yan.g tidok hany.u sukses secarn bisnis, tetapi
juga membawa nilad posinf dan keberkahan bagi semua pihak yang terlibat. Brand ini telah
berhasil merancang berbagal jeénis pakaian dengan desain yang unik don mensrik: Produk-
produk yang dihasilkan di anaranya adalab jaket, kemeja, hoodie, i-shirt, dan jersey. Berikut
merupakan tabel yang berisi informasi mengenai profil usahs Berkah Sembada:



Tabel 1. 2 Profil Bisnis

Nama Usaha

Berkah Sembada

Nama Pendiri Usaha

Wahyu Dharma Putra

Legalitas MNoamor Induk Berusaha
Link Akt Pendirian -

Badanyg Usaha Merek Pakuionn

Tahun Berdirs 2023

MNomor Induk Berusaha (NIB) 210532 5HETR06

Link Dokumen NIB

https:/ perizinan.oss.go.id'® data-usaha/nib

Banvaknva Karvawan

Besar Omset Perbulan Rp. 759686143
Besar Profit Perbulan Rp. 325004259
Sumber Modal Pribadi
Jumilah Pelangusin L300

Mitra Bisnis

Cloversupply, Maketees Konveksi, Soygraphic

Link Website

Link Sosil Media

Doty eww ansta e eomuBerkcaly e rnlbada

Link Video Company Profile

Link Struktur Organisasi

Link Paely Deck

Foto Prodik

TR ATA

Prestasi yang sudsh pérnih
diraih
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