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DAFTAR ISTILAH 
 
 

Clothing Line Clothing  line  secara  sederhana  dapat  dipahami 

sebagai model bisnis fashion lokal yang berupaya 

membuat, membangun, serta memasarkan 

produknya sendiri. Sistem operasional seperti itulah 

yang kemudian membuat usaha clothing line 

memiliki ciri khasnya tersendiri. 

 
Visual Branding Visual branding mencakup bagaimana sebuah merek 

“dikemas” secara visual melalui elemen-elemen 

desain seperti logo, warna, dan tipografi yang 

konsisten dan mencerminkan kepribadian merek. 

 
Omset Omset merupakan total dari keseluruhan hasil timbal 

balik yang diterima atas penjualan barang maupun 

jasa dalam kurun waktu tertentu yang belum 

termasuk dengan biaya produksi yang telah 

dikeluarkan. 

 
Profit Bisnis Profit  pada  umumnya  dipahami  sebagai  suatu 

keuntungan yang diperoleh pengusaha atas 

penanaman modalnya dalam sebuah perusahaan. 
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INTISARI 
 
 

Mengkaji strategi visual branding yang diterapkan clothing line Berkah Sembada untuk 

membangun identitas bisnis yang inovatif dan berdaya saing, khususnya di kalangan komunitas 

penggemar sepak bola di Sleman, Yogyakarta. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kualitatif. Data dikumpulkan melalui observasi, dokumentasi visual, dan studi pustaka, dengan 

fokus pada elemen visual branding seperti logo, warna, tipografi, kemasan, dan media sosial. 

Menggunakan analisis SWOT untuk mengidentifikasi kekuatan, kelemahan, peluang, dan 

ancaman bisnis. Selain itu, analisis dilakukan terhadap alur pengembangan produk, mulai dari 

riset pasar, identifikasi target pasar, desain produk, promosi, produksi, distribusi, hingga 

evaluasi. Berkah Sembada menerapkan strategi visual branding yang konsisten dengan logo 

minimalis, warna monokrom, tone warna dramatis, tipografi sederhana, dan kemasan eksklusif 

untuk menciptakan identitas “sederhana namun berkelas”. Target pasar spesifik (penggemar 

sepak bola PSS Sleman) dijangkau melalui media sosial (Instagram) dan kolaborasi dengan 

komunitas lokal. Sistem pre-order membantu efisiensi produksi, meskipun terbatas pada satu 

platform promosi dan sumber daya. Strategi visual branding tersebut efektif membentuk 

identitas bisnis yang kuat melalui konsistensi elemen visual dan pendekatan emosional pada 

komunitas sepak bola. Proses pengembangan produk yang sistematis mendukung relevansi dan 

daya saing brand, meskipun masih berskala kecil. Diversifikasi platform promosi (TikTok, 

marketplace, website), meningkatkan brand awareness melalui storytelling dan konten 

kreatif, efisiensi pre-order, variasi produk yang lebih beragam, dan menggunakan data akurat 

untuk pengambilan keputusan jangka panjang dibutuhkan untuk pengembangan 

merek fashion Berkah Sembada. 

 
Kata Kunci: visual branding, identitas bisnis, penggemar sepak bola, media sosial 
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ABSTRACT 
 
 

Reviewing the visual branding strategy implemented by clothing line Berkah Sembada to 

build an innovative and competitive business identity, especially among the community of 

football fans in Sleman, Yogyakarta. This study used a qualitative approach. Data was 

collected through observation, visual documentation, and literature studies, focusing on 

visual branding elements such as logos, colors, typography, packaging, and social media. 

Use a SWOT analysis to identify the strengths, weaknesses, opportunities, and threats of a 

business. In addition, an analysis is carried out of the product development flow, ranging 

from market research, target market identification, Product Design, Promotion, production, 

distribution, to evaluation. Berkah Sembada implements a visual branding strategy that is 

consistent with a minimalist logo, monochrome colors, dramatic color tones, simple 

typography, and exclusive packaging to create a “simple yet classy”identity. Specific Target 

market (PSS Sleman football fans) is reached through social media (Instagram) and 

collaboration with the local community. The pre-order system helps production efficiency, 

although it is limited to a single promotion platform and resources. The visual branding 

strategy is effective in forming a strong business identity through the consistency of visual 

elements and an emotional approach to the football community. A systematic product 

development process supports the relevance and competitiveness of the brand, even if it is 

still small-scale. Diversification of promotional platforms (TikTok, marketplace, website), 

increasing brand awareness through storytelling and creative content, pre-order efficiency, 

more diverse product variations, and using accurate data for long-term decision making are 

needed for the development of Berkah Sembada fashion brands. 

 
Keywords: visual branding, business identity, football fans, social media 


