BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan dunia yang dinamis di era modem imi telah membawa
perubahan besar dalam berbagai aspek kehidupan, termosuk dalam hal komunikasi,
promosi, dan pemasaran. Kemajuan teknologi informasi, khususnya internet dan
media sosial, teth.mmhﬂm peluang. hm hgl individu maupun pelaku usaha
untuk menjmmzt qlﬂm secara lebih uas dan efektif. Kehadiran platform
&Eperu lﬂmim. Tjﬂf&, aim YHTHIE umuuillm p‘umdai-ﬂ'kml tidak hanya
sebagai strategi utama dala
trik suatu produk raupun s [ 1]

Salsh satu pendekatan komunikasi visual )mg-ﬂni berkembang pesat
ndﬁlﬂiﬁuhi:i konten video. Dibandingkan media promosi iml. Wideo
manipy menyampaikan pesan secarn lebih menarik. menyentuh secara emosional,
dan Iﬁmw Seiring berkembangnyn multimedia, pe{mn:l':mtnmimﬁ'l.‘ﬂm
mm ﬁhﬁ& live shoot dan metion graphic menjadi ‘satah satu I:-r_nh*_stmtegj
wisual yang cukup efektif [2]. Penggunaan media informasi melalul iklan dengan
teknik motion graphics dan live shoor dapat memp&nﬂﬂ‘pﬂm ;)m;-'nmpma:n
pesan kepada aidiens. Mation graphics sendiri merupakan cabang dari seni desain
graﬁ!m _' mbinasiknn *qmiﬁlustmﬂ. upw, Ehgmﬁ dan videografi
yang ﬁamkhmhh m:nmn Smmm Jive shoor adalah metode
perekaman visual yang menggn: ek
sesuni dengan kondisi di w ]'_3].

Menurut lembaga riset Computer Technology Research (CTR), efektivitas

kejadian secara nyata

penyampaian informasi meningkat secara signifikan sast seseorang melihat,
mendengar, dan merasakan pengaluman secara bersamaan. Penelitisn mereka
menunjukkan bahwa manusia hanya mengingat sekitar 20% dan apa vang dilihat
dan 30% dan apa yang didengar. Namun, kombinasi antara visual dan audio dapat
meningkatkan daya ingat hinpga 50%, dan akan lebih optimal jika ditambah



interaksi langsung atau pengalaman aktif hingga mencapai 8£0%. Hal ini
menunjukkan bahwa media berbasis video menjadi salah satu bentuk promosi
paling efektif di era digital [4].

Berdasarkan observasi awal yang dilakekan oleh peneliti melalui
wawancara dengan pemilik Bengkel Motor TK-Tech. Arief Yulianto, diketahui

2. Apa saja tahapan produksi video iklan Bengkel TK-Tech berdasarkan
metode Multimedia Development Life Cyvele (MDLC)?

3. Sejauh mana efektivitas video iklan yang dibuat dalam menyampaikan
nformasi layanen don membangun citra bengke! di mata target sudiens”?



1.3 Batasan Masalah

Batasan masalsh dirumuskan agar penelitian menjadi lebih  baik.
memudahkan dalam pembahasan, dan akuratnya tujuan. Maka peneliti menerapkan
- Jitin sebegai Berikait

Mimmmﬁﬂmmdmmmmﬂmgbﬂmmeh

2. Menjadi sarana pembelujaran bagi penulis agar di masa mendatang
penerapan teknik serupa dapat lebih baik dari sebelumnya.



1.5.2 Manfaat Bagl Benghkel Motor TK-Tech
Media promosi digital membantu Bengkel Motor TK-Tech menyampaikan
informasi jasa secara jelas dan menank, memperluas jangkavan pasar, sera

meningkatkan kesadarmn merek di kalangan calon pelanggan.

Lo Sistematika Penulisan

Untuk membenkan gambaran yang. jelas mengenai struktur dan isi
penelitian, pada bagian berikut akan dijelaskan sistematika penulisan yang
digunakan dalam penyusunan karya ini.

BAB I PENDAHULUAN.

Bab ini bensi latar belakang masalah vang menjelaskan perkembangan
tqhﬂlb@ﬂnn multimedia sertu peluang promosi mﬁﬂ muﬂiﬂ sosial, rumusan
masaleh, batasan masalah, twjuan penelitian, dan manfaat mﬁﬂ‘m baik bagi
pemﬁfm Bengke! Motor TK-Tech.

BAB I TINJAUAN PUSTAKA

Bab ini membahas teori-teori dasar yang digunakan dalam penelitian.
seperti pengertian multimedia, teknik motion graphie: tekmik live shoot, serta
kensep promosi digital dan media sosial.

BAB 1l METODE PENELITIAN
Bab ini mﬂt&ﬁm ﬂ!ﬂ penelitian yait Bengkel Motor TK-Tech.

analisis masalah promaosi y adapi. solusi yang diusulkan berupa pembuatan
video iklan dengan teknik /ve shoot dan ma;rulwﬁqitna tzhapan pelaksanaan

penelitian mulai dan pra-produksi, Fn&tkn.hnwm -produksi.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab imi memaparkan proses pembuatan video iklan. mulai  dan
pengumpulan materi, perancangan konten, pelaksanaan five shoot, edivimg video,
hingga tmplementasi dan publikasi video promoesi di media sosial. Selain itu,
dibahas juga hasil dan dampak pengpunaan video tklan terhadap promosi benghel.

BAB ¥V FENUTUF
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