tetupi juga memberikan pengalaman digital yang personal dan menghibur,
sehinggn memungkinkan brand menyvampaikan identitas visual mereka secara
lebih kust dan menyenangkan,

Dalam konteks industri fashion, Cici Garment memiliki potensi besar

untuk memanfastkan fier filter TikTok sebagai media pemasaron yang



inovatif. Dengan menciptakan filter khusus yang mencerminkan karakter dan
nilai brand, Cici Garment dapat menyajikan keunikan produknya secara
menarik dan sesuai dengan gayy komunikasi pengguna TikTok. Strategd ini

dihorapkan  dapat meningkotkan engagement pengpeuna,  memperioas

terhadap peningkatan brand awareness dan mmnat beli konsumen. Hasil
penelitian dibarapkan dapat memberikan rekomendasi strategis bagi Cici
Garment dalam mengoptimalkan pemasaran digital, sekaligus memberikan
kontribusi teehadap pengembangan teori dan praktik pemasaran di era digital
saul ini.



1.2

Batasan Masalah

Penelitian ini dibatasi pada analisis pengaruh penggunann filter TikTok
terhadap interaksi, brand awareness, dan minat beli produk Cici Garment di
kalangan konsumen media sosial, tanpan  mempertimbangkan  stralegi
pemasaran lainnya atou fakior ekstecnal lainnya,

pemasaran melalui platform digital.



2. Manfaat Praktis

a.  Memberikan panduan strategis bagi Clei Garment dalam
mengumplementasikan filter TikTok sebagal media pemasaran
vang efektil.

b, Membanty perusahasn dalam meningkatkan interaksi dengan

Pada bab ini berisikan tentang tinjauan pustaka dimana teori-teori yang
berkaitan dengan masalah peneliti tersebut akan menjadi rujukan penelini
dalam merancang dan membuat Augmented Rewlity.

BAB I METODE PENELITIAN



Pada bab Metode Penelitian akan disajikan alat dan bahan dari penelitian
awal sampai penelitian selesai,

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini akan memuat hasil dari penelitian yang sudah dilakukon dan juga
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