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PENDAHULUAN

Latar Belakang

Perkembangan teknologi dari tahun ke tahun sudah semakin berkembang
pada era yang modern ini, baik kecanggihan teknologi nya ataupun software yang
digunakan dengan keunggulan yang ;:ml:ﬂpah termasuk perkembangan video
dalam memperkenalkan suatu badan gsahe atau produk. Kebutuhan akan
informasi yang berkualitas’ dan cepat sangatlsh diperlukan. Perkembangan
teknologi informasi Mw-&ﬂmhﬂbﬂgﬁmm satunyz
adalah bidang pﬂikhnn.l'ariihrm empakm#hlt:sntu h@num promosi
yang banyak dilakukan  perusahaan  untuk  men :
mwm.un pmduk don usshanva kepada kum mddnimum mediz,

mm maupun keungpulan Sebush usaha dﬂmb{ﬁmkﬂnﬂpun
produk sehingga menempati posisi yang berarti dan berbeda dibenak kensumen.
Iklan dapal mengkomunikssikan usaha jasa melalui beberapa media, yaitu :
mﬂ.ultﬂ-.tdﬂuﬁ. radio, surmt kabar, spanduk, mjniaﬂmmn sosial media.

Barber Room merupakan jasa pangkas rumbut yang berada pada jalan
Glﬂ:-mh Rayn No.3 DMladangan, Mladangan, Minomartani, Kee. Ngaglik.
MM Him'ﬁ’ﬂ Yogyakarta, Barber Room memang
targuh‘uﬁm}m ang berdirt tahun 2023, Sebagai tempat yang menyediakan
jasa pangkas rambut untuk pn.L waimpun tempat dar Barber Room tergolong
kecil, fasilitas yang dlsﬁﬁhﬂﬂh}]mmpu membuat konsumen

merasa nyaman ketika berada disana diantaranya ada sofa untuk tempat tunggu.

satu kursi untuk melayani pelanggan, cermin full body, ac. alat-alat untuk
memangkas rambut, shampo, hair trestment, hair vitamin, pomed dan lain
sebagainya yang mendukung dalam memangkas rambut pelanggan.

Barber Room masih mengandalkan media promosi konvensional seperti
spanduk, sementara akun Instogram vang dimiliki sejak Maret 2024 belum



1.2

1.3

I3

dimanfaatkan secara optimal. Akun tersebut tidok memuat informasi dasar seperti
bio atau deskripsi layanan, serta belum memiliki konten visual berupa foto atan
video yang mampu merepresentasikan identitas dan aktivitas Barber Room secara
menarik. Hal ini menyebabkan penyebaran informasi menjadi terbatas dan kurang
menjangkau calon pelanggan, khususnya pengguna akiif media sosial. Selain itu,
pihak Barber Room juga mengalami kesulitan dalam merancang konsep promosi
vang sesual, terutama dalam bentuk wideo iklan. Kondisi ini menunjukkan
perlunya perancangan video ikim berbasis live shoot sebagai solusi unfuk
menyampailkan citm dan layanan Barber Room securn lebih efektif dan menarik
melaluimedia sosiali

Dari. penmsallhm m telah dipﬂparka.wiﬁ_ﬁ:mu_s mempunyai ide
untuk menjadi Barber Room sebagi objek penalition. Teknik Live Shot menjadi
ii)ﬂ-ﬁiﬂktq}il penulis, maka penulis mengangkat judul “PEMBUATAN DAN
PERANCANGAN VIDEO IKLAN BARBER ROOM MENGGUNAKAN
TEKNIK LIVE SHOOT = '

Berdssarkan latar belukang masalah tersebut, maks dan itu penulis akan

mencoba membuat rumusan masalah yaity: “Membual dan J-ﬁ‘r;q.u_::ﬂg Video
Tdan Barber Room A."_m;;_gumdm Teknik Live Shoot *5

Batasan Masalah
‘Batasan masalah yang digunakan untuk penelitian seperti yang disebutkan

dih:lwni;mi:

1. Teknik vang digunakan dalam pembustan video adalah Live Shoor

2. Software vang akan digunakan untuk pembuatan iklan yaitu: Adobe Premicre
CC 2023, dan Adohe Audition 20216,

3. Video iklan tersebut nantinya akan ditayangkan di Instapram vang kemudian
di daftarkan ke Instagram Ads.

4. Iklan dalam bentuk video berdurasi | menit,

Ekstensi file video ini nantinya adalzh mpd.

n



6. Dimensi video berukuran 900:1600 atau fufl HD dan 50 fps (frame per

secomd).

1.4  Tujuan Penelitian
Maksud dan tujuan diadakan laporan ini agar permasalahan yang dihadapi
dalam pembuatan video iklan dapat terlaksana sehingga tujuan penelitian ini dapat
dijabarkan sebagai berikut:
I. Membantu dalam mempromssi Barber Room pada calon konsumen dan
masyarakat. 5

1.5 Manfaal Mﬂlﬂ
Manfaat ymgahujﬁ;nm‘bh duri penelitian inl secarn ptddjs bisa
bﬂ:g.’mrumuk mﬂnemhk;h msalah atau sebagai wﬂuhlsl suatu
permasalahan. Hasil penelitian ini juga diharapkan dapat bermanfiat untuk :

1. ‘Bagi penulis, sehagai implementasi ilmu yang telah di dapatkan selama
mth.-d.ulmhnn sehingia dupat di terapkan dalam kfhw
1 Baﬁ pnmﬂlk Barber Room dihernpkan mampu membenkan dampak
banyaknya pengunjung yang datang.
3. Eugi pelanggan, dibarapkan dopat menambah informasi serta tetap
berkunjung ke Barber Room
Pada bagian ini dituliskan unst-urutan don sistematika penulisan yang
dilakukan. Berikan ringkasan mengenai isi masing-masing bab.
BAB 1 : PENDAHULUAN
Bab ini merup A HSRRNAF WAL o xan yang akan dibahas,
vang terdiri dari latar belakang masalah, rumussn masalah, batasan masalah,
mraksud dan tujuan, manfaat, metode penelitian dan sistematika penulisan.
BABE I1 : LANDASAN TEORI

Bab ini menguraikan dasar teori, yang dimulai dengan  kajian
pustakakonsep dasar video iklan menggunakan teknik Live Shoor, seria
software-software yang akan digunakan dalam perancangan video.



BAB I11 : ANALISIS DAN PERANCANGAN
Bab ini menguraikan tentang profil Barber Room, analisis video iklan
yang dibuat, analisis kebutuhan dan perancangan video.

BAB IV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini menjelaskan tentang tahapan proses produksi dan pasca
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