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INTISARI 

 

Barber Room merupakan jasa dalam memangkas rambut pria mulai dari 

usia anak – anak sampai lansia. Dalam persaingan bisnis yang semkin meningkat 

ini pemilik dari Barber Room memiliki permasalahan dalam mengiklankan Barber 

Room ke sosial media yaitu Intagram, permasalahan ini meliputi ide, konsep dan 

pengambilan visual yang dapat menjual ke sosial media. Sehingga penelitian 

merancang dan membuat video iklan sebagai media promosi untuk Barberr Room 

menggunakan Teknik live shot. 

 Metode penelitian yang digunakan meliputi 3 tahapan penting dimana pada 

tahap pertama yaitu pra produksi, tahap ini dilakukan untuk mengumpulkan 

informasi melalui Observasi dan wawancara dengan pemilik Barber Room setelah 

mendapatkan semua informasi yang didapat peneliti mulai merancangan ide, 

konsep, naskah serta sroryboard untuk dilanjutkan ke tahap produksi, tahap 

produksi peneliti mulai dari pengambilan gambar secara langsung ke Barber Room 

yang sesuai dengan storyboard dan merekam dialog sesuai dengan naskah. Setelah 

melakukan tahap produksi melanjutkan ke tahap paska produksi dengan 

menggabungkan semua hasil pengambilan gambar serta dialog menjadi satu 

kesatuan menggunakan software Adobe Premiere 2023 dan Adobe Audition 2022 

sehingga menciptakan sebuah video iklan yang menarik untuk dipostingkan ke 

sosial media yaitu Instagram. 

 Penelitian ini bertujuan untuk merancang sebuah video iklan berbasis live 

shoot yang di harapkan dapat mampu mempromosikan atau mengiklankan Barber 

Room9 secara efektif. Video tersebut diharapkan dapat menjangkau khalayak 

umum yang lebih luas agar dapat mempromosikan Barber Room lebih luas serta 

lebih baik dan di harapkan agar dapat menarik minat konsumen. Penelitian ini juga 

bertujuan untuk  menunjukan bahwa penerapan teknik live shoot dapat menjadi 

strategi yang relevan untuk di terapkan dalam usaha kuliner lokal dalam 

memperkuat identitas merek mereka. 

 

Kata kunci: Iklan, Barber Room, Live Shot 
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ABSTRACT 

 

Barber Room is a service-based business specializing in men's haircuts, 

catering to clients ranging from children to the elderly. In the midst of increasingly 

fierce business competition, the owner of Barber Room faces difficulties in 

promoting the business on social media, particularly Instagram. These challenges 

involve the lack of creative ideas, conceptual direction, and visually appealing 

content that can effectively engage audiences on digital platforms. Therefore, this 

study aims to design and produce a promotional video for Barber Room using the 

live shoot technique. 

The research adopts a qualitative approach and consists of three main stages: 

pre-production, production, and post-production. In the pre-production phase, data 

was collected through observation and interviews with the business owner. The 

gathered information was then used to develop ideas, concepts, a script, and a 

storyboard. The production phase involved the direct filming of Barber Room 

scenes in accordance with the storyboard, including dialogue recording. In the post-

production phase, all video and audio materials were edited and compiled using 

Adobe Premiere Pro 2023 and Adobe Audition 2022, resulting in a cohesive and 

visually appealing promotional video ready for publication on Instagram. 

The objective of this research is to create a live shoot-based promotional 

video that can serve as an effective marketing tool for Barber Room. It is expected 

that the video will reach a wider audience and enhance the brand's visibility and 

customer engagement. Furthermore, this study demonstrates that the application of 

live shoot techniques can be a relevant and strategic approach for local businesses 

seeking to strengthen their brand identity in the digital era. 

 

Keyword: Advertising, Barber Room, Live Shot  


