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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana Instagram
dimanfaatkan oleh Radio Geronimo 106.1 FM sebagai media promosi program
siaran. Dalam era digital, media sosial menjadi alat strategis dalam memperkuat
eksistensi media penyiaran, termasuk radio. /nstagram, sebagai platform berbasis
visual, memberikan ruang bagi radio untuk menjangkau audiens muda dan
memperkuat interaksi. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif
deskriptif dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara mendalam kepada
tiga informan kunci, yaitu Business Manager, Social Media Specialist, dan
penyiar Radio Geronimo. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pemanfaatan
Instagram dilakukan melalui berbagai strategi konten seperti pemanfaatan
Instagram Stories untuk informasi siaran harian, penggunaan elemen visual untuk
mentransformasi audio ke bentuk multimedia, serta pendekatan personal guna
membangun kedekatan dengan audiens. Selain itu, penggunaan bahasa yang
adaptif dan konsisten memperkuat brand personality radio. Kesimpulannya,
Instagram menjadi media promosi dalam membangun positioning, memperluas
jangkauan, serta mempererat hubungan antara radio dan pendengarnya.

Kata kunci: Instagram, promosi, media sosial, radio, Geronimo FM.
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ABSTRACT

This study aims to find out how Instagram is used by Radio Geronimo
106.1 FM as a medium for promoting broadcast programs. In the digital era,
social media is a strategic tool in strengthening the existence of broadcast media,
including radio. Instagram, as a visual based platform, provides a space for radio
to reach young audiences and amplify interaction. This study uses a descriptive
qualitative approach with data collection techniques through in-depth interviews
with three key informants, namely Business Manager, Social Media Specialist,
and Radio Geronimo broadcaster. The results of the study show that the use of
Instagram is carried out through various content strategies such as the use of
Instagram Stories for daily broadcast information, the use of visual elements to
transform audio into multimedia forms, and personal approaches to build
closeness with the audience. In addition, the use of adaptive and consistent
language strengthens the brand personality of radio. In conclusion, Instagram is
a promotional medium in building positioning, expanding reach, and
strengthening the relationship between radio and. its listeners.

Keywords.: Instagram, promotion, social media, radio, Geronimo FM.
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