BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Multimedia adalah salah satu alst atsu media untuk mempermudah

suat ini melayani di

promosi melalui
media sosial seperti Facebook dan Instagram. Media sosial tersebut digunakan
Joglosemar Executive Shuttle Bus untuk promosi dengan memposting layanan,
aktifitas yang sedang terjadi di Joglosemar Executive Shuttle Bus dan memposting
tempat wisata di Yogyakarta tersebut berupa foto. Jika promesi hanya sekedar
menggunakan foto dirasa masih kurang dikarenakan kurang menarik serta belum



bisa menjelaskan semua keunggulan layinan atau jasa yang ada di Joglosemar
tersebut. Moka dari itu penulis terdorong untuk membuat video promosi. Video

promosi tersebut mencakup visval, suara, dan animasi yang diharapkan dapat
menjelaskan secara detail keunggulsn stau keunitkan dimilikd oleh Joglosemar

menggunakan metode Live Shoot dan Motlon Graphic sebagal media

promosi™.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan di atas, maka permasalahan
yang dapat dirumuskan dan diselesaikan adalah * Bagaimana membuat video itlan
Joplosemar Executive Shuitfe Bur dengan menggunakan metode Live Shoat dan

5. Hasil implementasi video ini mengmumakan teknik motion graphic dan

live shoor yang berdurasi dan 3 menit 36 detik.
6. Hasil video Promosi hanya akan diserahkan oleh pihak Joglosemar
Executive Shuttle Bus selaku objek penelitian,



7. Video ini akan ditayangkan dimedia sosial Joglosemar Executive Shuttle
Bus.

1.4 Maksud dan Tajuan Penelitian

Maksud dan tujuan dilakukan penelitian ini adalah :

1. Membuat media promosi vistial yang febih menarik.

tentang profil jasa, dan

Execuive Shutle Bus dengan menggunakar
.

Shu Bus untuk
2. Membantu masyaraka! umum untuk mengetahui informasi mengenai
profil, jasa, dan layanan PT. Joglosemar Executive Shuttle Bus.

1.6 Metode Penelitian

Metode penclitisn vang digunakan dolum perancangan dan pembustan
video Live Shoot dan Motion Graphic ini sebagai berikut :



1.o.1 Metode Pengumpulan Data

Untuk mendukung kekuatan dan kebenaran data yang akan disampaikan,
maka peneliti menggunakan beberapa metode pengumpulan data. Adapun beberapa
tahapan dalam pengumpulan data sebagai berikut -

1. Metode Wawancara

sung kepada Staff PT.

i menggunakan metode studi pustaka untnk medapatkan informasi
g ' ) jurnal, artikel, atau
situs-situs website milik PT. Joglosemar Executive Shuttle Bus sebagai
bahan referensi.



Lo.2 Metode Analisls

Menguraikan video untuk diidentifikasikan dan dievaluasi permasalahan,
kesempatan, hambatan, dan kebutuhan yang diharapkan sehingga dapat diusulkan
perbaikan-perbaikannva. maka peneliti menggunakan model Analisis SWOT
(Strengh, Weakness, Opportunity, Threat

3. Pasca Produksi

Merupakan metode penyelesaian produksi multimedia menjadi hasil
ﬂklli.l'.. EEpBﬁ: Editing. CMM!REME



1.6.4 Metode Pengembangan

Tahap ini adalah dilskukannya review hasil sementara produksi dan pro
produksi untuk disesuaikan dengan konsep kebutuhan video, dan menentukan hasil
untuk masuk tehap pasca produksi {ediring).

BARB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN



BABIV  IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab i menguraikan tentang proses kebutuhan produksi dan pasca




	Skripsi_15.12.8549 - Bilson Istu Nugroho_021.pdf (p.1)
	Skripsi_15.12.8549 - Bilson Istu Nugroho_022.pdf (p.2)
	Skripsi_15.12.8549 - Bilson Istu Nugroho_023.pdf (p.3)
	Skripsi_15.12.8549 - Bilson Istu Nugroho_024.pdf (p.4)
	Skripsi_15.12.8549 - Bilson Istu Nugroho_025.pdf (p.5)
	Skripsi_15.12.8549 - Bilson Istu Nugroho_026.pdf (p.6)
	Skripsi_15.12.8549 - Bilson Istu Nugroho_027.pdf (p.7)
	Skripsi_15.12.8549 - Bilson Istu Nugroho_028.pdf (p.8)

