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INTISARI

Penelitian ini membahas aktivitas kameramen dalam proses produksi video
company profile “Cozystop Homestay” sebagai media promosi dan presentasi
bisnis. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan tahapan kerja
kameramen yang mencakup pra-produksi, produksi, hingga pasca-produksi, serta
penerapan teknik sinematografi guna menunjang kualitas visual dan efektivitas
penyampaian pesan. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif
kualitatif dengan teknik pengumpulan data melalui observasi langsung dan
dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kameramen memiliki peran
teknis sekaligus kreatif dalam membentuk narasi visual yang representatif.
Berbagai teknik seperti sudut pandang kamera (angle), pergerakan kamera, ukuran
gambar (frame size), serta pencahayaan (lighting) digunakan untuk memperkuat
pesan visual. Kameramen juga berperan aktif dalam tahap pasca-produksi dengan
memberikan masukan pada proses penyuntingan dan colour grading. Kolaborasi
yang erat antara kameramen dan sutradara menjadi faktor penentu dalam menjaga
konsistensi visi kreatif sepanjang proses produksi. Kendala teknis seperti
keterbatasan ruang dan peralatan berhasil diatasi melalui strategi adaptif di
lapangan. Kesimpulannya, aktivitas kameramen merupakan aspek penting dalam
produksi audiovisual, yang tidak hanya bersifat teknis namun juga berkontribusi
terhadap keberhasilan komunikasi visual. Penelitian ini diharapkan dapat menjadi
referensi dalam kajian komunikasi visual dan praktik produksi video promosi,
khususnya di sektor pariwisata dan industri kreatif.

Kata Kkunci: kameramen, sinematografi, video company profile, Cozystop
Homestay, produksi audiovisual
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ABSTRACT

This research discusses the activities of the cameraman in the production process
of the company profile video for “Cozystop Homestay” as a promotional and
business presentation medium. The purpose of this study is to describe the stages
of the cameraman's work, including pre-production, production, and post-
production, as well as the application of cinematographic techniques to enhance
visual quality and effective message delivery. This research uses a descriptive
qualitative method with data collected through direct observation and
documentation. The results show that the cameraman plays both technical and
creative roles in constructing a representative visual narrative. Various techniques
such as camera angles, camera movements, frame sizes, and lighting are applied
to reinforce the visual message. The cameraman is also actively involved in post-
production by contributing to the editing and colour grading process. Close
collaboration between the cameraman and the director is a key factor in
maintaining the consistency of the creative vision throughout the production
process. Technical challenges, such as limited space and equipment, were
successfully addressed through adaptive strategies on site. In conclusion, the
cameraman’s activities are a crucial aspect of audiovisual production, contributing
not only technically but also to the success of visual communication. This research
is expected to serve as a reference in visual communication studies and promotional
video production practices, especially in the tourism and creative industries.

Keywords: cameraman, cinematography, company profile video, Cozystop
Homestay, audiovisual production
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