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PENDAHULUAN

L.1. Latar Belakang Penciptaan Karya

Perkembangan teknologi digital membual penggunaan media aodiovisual
menjadi strategi penting dalam branding.din promosi. Tidak hanya bagi perusahaan
besar tetapi juga bagi Fel.ul:u usaha hﬂ.ﬂ dan eontent creator. Media ini
memungkinkan penysmpaian informasi secars visual dan audiotori, yang efektif
dalam mgshsﬁk‘plrhnh‘tﬁ& _' embangun citra merek dibenak konsumen. Menurut
Setyawan dan Khabibah ﬂﬂ;m ]nﬂgmnbﬂnga.n d.g&l! “marketing melalui video
company profile dupat meningkatkan minat beli Konsumen dengan menyampaikan
informasi perusahaan secara menarik dan informatif. Hal ini dapat memberikan
ken:nﬁplnndﬁ]mn menyampaikan keseluruhan lingkup perusahasn guna menjalin
kerjasama yang baik dengan calon mitra. Disisi lain agar company prefile bisa
menjadi media promosi untuk masyarakat luas mengenal danlebih mengetahui
securs dalam “bagaimana” jalannya sebuah perusahaan tersebut (Sunarya, L.,
dkk. Eﬂiﬂ. Karens company profile sangat pmtng'lﬂﬂk membangun citra
perusahaon dan dapat membanfu mencapai target pasar yang ﬂﬁnginkﬂn.
lSmyn, L., dkk, 2023),

Dalam upays membangun et perusahoan dan mencapai target pasar,
cozystop berkolaborasi bersama penulis dan tim dalam pembuatan karya video
company profile Cozystop Homestay, Cozysiop lﬂﬂﬁ_pﬂﬂa bulan Desember 2021
yang lalu, merupakan pmmhmm hw Perusahaan ini bergerak
pada bidang penyedia layanan properti dengan standan huntan *Family Standars”
yang mengedepankan layanan dan fasilitas baik untuk properti hunian mugpun
segala kebutuhan pemunjang. seperti teknisi pribadi dan cusiomer service yang
selalu siap sedia (Nada, wawancam pribadi, Januari, 2024). Dalam perkembangnya,
saal ini Cozystop sudah mengelola 10 human Aomestay yang tersebar di lokasi-
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lokasi strategis di kota Yogyakarta. Menunt Wijaya, H. D. (2023} kualitas produk,
citra, dan kepuasan konsumen memberikan pengaruh positif dan signifikan
terhadap loyalitas konsumen baik secars langsung maupun tidak langsung. Ini
sejalan dengan keberhasilan Cozystop hingga tahun ke-4. yang mana tidak terlepas
dari konsistensi Cozystop dalam me-maintenance dan mengelola promosi dan
image di sosial media dengan konsisten. Hal ini penulis simpulkan melalui hasil
obeservasi dan pengamatan langsung padit sosinl media Cozystop yang muna
konsisten dalam meng-wpdare informasi. Baik ito benipa video promosi, maupun
penilaian customer yang berupa review, kemudiin dirangkum menarik menjadi
sebuah konten visual,
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Gambar 1. | Akun Instagram dan Tlkiok Corvstop Homestuy Jogjn

Sumber: Akun Tikfok dan fnstagram Cozystop, 2025



Diluar keberhasilan tersebut, belum ada konten video company profile menjadi
salah satu kursngnya aspek konten yang dimiliki oleh Cozystop. Menurut
Leonardo, dkk (delam Norhikmah & Rianda, 2023:334) video company profile
memiliki potensi menjadi sebuah media promosi digital. Tidak hanya itu, dengan
adanya video compuny prafife juga dapat meningkatkan brand image yang sudsh
dimiliki Cozystop, Hal ini menjadi alasari mengapa akhimya penulis dan tim
bekerjasama untuk membuat konten @mfiovisnal berupa video compamy profile
Curystnp dmg:mnm mh@mmmmn promosi Enz}'slup
MHMWMHHWWWFM yang
bm:diﬁu sekalipun m akan menarik perhm hlﬁm:mn apabila mereka
Eﬁnmﬂﬂmﬂnya atau tidak vakin terhadap m&ﬂﬁﬂ}ﬂﬂg ditawarkan, sehingga

ku:mgkhm hesar mereka tidak akan melakukan pembelian {Sunarya, dkk. 2016).

Hasil observasi dan wawancara langsung dari pertemusn antam penulis
berserts tim dengan pihak owner Eﬂm menghasilkan output berupa
kmpahhnw:u tema yang akan menq:l-uriﬂmlhn dan merepresentasikan
uﬂu"kepmn}rnan , yang mang sesuat dengan hmndugf:u:mymg«dqmpnrtﬂn
oleh owner, Penulis dan tim merealisasikan hal tmﬂmhhl vﬁnﬂis&m pada
scemth.u.pemll;hm warna yang condong pada wamm (seperti coklat) digunakon
untuk  memba n mﬁl m hangat, ﬂm dan” ramah dalam
mmmmmhi tidak hanya berfungsi secara estetis, tetapi
juga memi iliki pnfngaruh psikologis dalam menciptakan kedekatan emosional antara
audiens dan pesan yang Maﬂ}m,ﬂdnﬂ didukun
dan Agung (2022) yang menyatakan bahwa u:lJnur p_:mdmg dapat menunjang narasi
dengan menciptakan suasana visual vang seloras dengan jalan cerita. Dalam
konteks ini, proses kreatif sutradara mencakup eksplorasi visual secara mendalam

oleh penelitian Yanaayuri

yang sejalan denmgan nilai-nilai vang ingin ditonjolkan. Sutradara harus mampu
merncang dan menafsirkan setiap elemen visunl seperti pencahayaan, framing,



hingga pemilihan lokasi, agar setiap aspek produksi mengkommunikasikan pesan
dengan uwiuh dan otentik. Tahapan ini sering melibatkan riset visual, referensi
artistik. serta diskusi intens dengan tim kreatif untuk memastikan keselarasan antara
pesan, emosi, dan bentuk pemyampaian visual. Oleh karena itu, proses kreatif
menjadi fondasi utama yang memungkinkan sutradsra mentransformasikan ide
abstrak menjadi pengalaman visual yang hidup dan menyentuh,

Dalam upaya mmﬂmm tersebut ke dalam bentuk visual
yang komunikatif dan representatif, peran sutradsrs menjadi sangat penting.
Sutradars tdak hanya engaraiikan aspek teknis produks:, etapi uga bertanggung
jawab untuk menel]mﬁkm pesan-pesan hrarkdlnmw:ignﬂn" ke dalam
Eﬂnﬁw yang mampi membangun I».edckﬂthu S Wﬂ audiens. Hal
Lru_umhlp pengambilan keputusan pins fone 1.'1*11.15] mm hingea
ijﬂenl agar seluruh elemen mendukung it ym'rgwmballk
layar, proses kreatif sutradara juga melibatkan pendekatan interprefatif terhadap
naskal atau komtsep swal. Bagsimana sebush ide abstrak seperti "kepercayaan”
m m lewal ekspresi wajah, bahasa h.[buh‘q;gu IO mm sunyi
yang penub makno. Proses ini menuntut intuisi artistik m'.l;qunn !thminp
du[nl‘;g;:_eml kecil yang sering kali menjadi penentu dalam menyampaikan rasa yang
tepat kepada penonton. Menurut Saggese (dalam Dinata & Pratama, 2023:4),
Pmalm M M Huﬁi yang W %el-ahgus mendorong
llmhuln}'n refleksi dan perubahan sosial melalui pemyampaian narasi yang
emosional dan kuat. I]wp mm kﬂ;ﬁf&smmng sutradara bukan
sekodar bagian dan tohapan produksi, tetapi merupnknn intl dari keberhosilan

penyampaian pesin yang bermakna. Kepekasn dun visi kreatif inilah vang
menjadikan setiap keputusan artistik terasa otentik dan selaras dengan identitas

merek yang ingin dibangun melalui media video company profile.



Karya ini dibuat lebih dari sekadar media branding dan promosi. Tujuan utama
dibuatnya video company profile Cozystop adalah sebagai media pitching yang
strategis dalam menarik perhatian calon mitra bisnis. Melalui visualisasi yang kuat
dan pesan vang terstrukiur dengan baik, video ini memperlihatkan dan
memberikan gambaran bagaimana profesionalisme dan kredibilitas Cozystop
dalam mengelos setap bunian. Selan

L4.1. M.luiu'tlhrfl Smj.hllmk
o. Kontribusi terhadap Perkembangan Ilmu Komunikasi dan Produksi
Audiovisual



Skripsi ini membantu perkembangan ilmu komunikasi dan produksi

audiovisual, terutama dalam hal pembuatan video campany profile

dalam penyutradaraan video. Penelitian ini meningkatkan penelitian

sebelumnya tentang peran sutradara dalam menyampaikan pesan

dan membangun citra perusahazn melalui media visual. Penemuan

mllﬂjnllndengnniﬂllﬂlﬂ hmmh:lmmyapngmmekﬂnkm
ingnya syl

ESUN falam mengelola
oduksi, produksi, dan
al imi meningkatkan
audiovisual, yang mvﬂm bekal penting bagi mereka yang
bekerja di industri kreatif. Menurut Ken Dancyger (dalam Hidayah,
2023) sutradars  memiliki  tmoggung jawab untuk
menginterpretasikan naskah menjadi bentuk visval dan audio yang




mengarahkan skrip dan mengelola proses produksi dari pra-produksi
hingga pasca-produksi. Mereka juga perlu bekerja sama dengan
surudh fim produksi untuk T

b P Stentioi Bindi Jalui Media Audiovisual
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