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ABSTRAK 

 

Perkembangan teknologi digital menjadikan media audiovisual sebagai alat penting dalam 

strategi promosi dan branding perusahaan, termasuk dalam bentuk video company profile. 

Penelitian ini membahas proses kreatif yang dilakukan sutradara dalam merealisasikan pesan 

dan branding pada video company profile Cozystop Homestay, sebuah perusahaan penyedia 

layanan homestay di Yogyakarta. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif-deskriptif 

yang menekankan pada praktik langsung penulis sebagai sutradara, mencakup tahapan pra-

produksi, produksi, hingga pasca-produksi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa proses kreatif 

sutradara sangat krusial dalam mengarahkan visualisasi pesan dan citra merek melalui tahapan 

riset, penulisan naskah, pengarahan talent, serta penyusunan elemen visual dan audio. Strategi 

branding Cozystop yang mengusung konsep family-friendly, profesionalisme, dan transparansi 

direpresentasikan dalam narasi, tone visual, serta gesture talent yang mendukung tujuan 

promosi dan memperkuat brand image. Video ini tidak hanya digunakan sebagai media 

pitching kepada calon mitra, tetapi juga sebagai media promosi untuk membangun kesadaran 

merek dan memperluas jangkauan pasar. 

Kata Kunci: Proses Kreatif, Sutradara, Video Company Profile, Branding, Pesan, 

Cozystop 
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ABSTRACT 

 

The development of digital technology has made audiovisual media an essential tool in 

promotional and branding strategies, including through company profile videos. This research 

explores the creative process of a director in realizing brand messaging in the company profile 

video of Cozystop Homestay, a homestay service provider based in Yogyakarta. Using a 

descriptive qualitative approach, this study highlights the writer's direct involvement as a 

director through the stages of pre-production, production, and post-production. The results 

show that the director’s creative process plays a crucial role in translating messages and brand 

identity into visual form, involving stages such as research, scriptwriting, talent direction, and 

the integration of visual and audio elements. Cozystop's branding strategy, which emphasizes 

a family-friendly atmosphere, professionalism, and transparency, is conveyed through 

narration, visual tone, and talent gestures to support promotional objectives and strengthen 

brand image. The final video serves not only as a pitching tool for potential partners but also 

as a promotional medium to build brand awareness and expand market reach. 

Keywords: Creative Process, Director, Company Profile Video, Branding, Message, 

Cozystop 

 


