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ABSTRAK 

Bouquet bunga artificial adalah sebuah bisnis yang bergerak di bidang 

industri kreatif yang memproduksi bouquet bunga yang berbahan dasar bunga 

artificial (bunga imitasi). Bisnis ini merupakan hasil kreatif yang terinspirasi dari 

bouquet bunga yang menggunakan bunga asli sebagai bahan dasarnya. Usaha ini 

berdiri di Perumahan Griya Abdi Kencana, tepatnya di Jl.Sekar Cempaka No.20 

Rt.03 Rw.09 Purbalingga Wetan, Purbalingga, Jawa Tengah. Fokus utama 

diberikan pada bisnis bouquet bunga artificial dengan menjelaskan proses 

pembuatan, alat dan bahan yang digunakan, permasalahan konsumen, serta 

potensi pasar yang dimilikinya. 

 Bouquet menjadi pilihan setiap orang ketika ingin memberikan hadiah 

kepada orang-orang terkasih untuk momen-momen membahagiakan seperti ulang 

tahun, wisuda, pernikahan, dan momen-momen penting lainnya. Naswav Bouquet 

menggunakan artificial flower (bunga imitasi) agar bertahan lama karena tidak 

akan layu. Naswav Bouquet menawarkan produk seperti bouquet bunga medium, 

dan bouquet berukuran kecil satu tangkai. Naswav Bouquet juga menerima 

pesanan menyesuaikan permintaan konsumen untuk warna dan isian bouquet-nya. 

Penawaran penjualan dilakukan melalui media sosial seperti whatsapp, instagram, 

tiktok, dan facebook. Untuk menunjang jalannya bisnis ini, penulis mengambil 

bahan baku yang dibutuhkan melalui toko offline dan online. 

 Penelitian ini dilakukan untuk menganalisa usaha Naswav Bouquet dengan 

menggunakan metode SWOT (strengths, weaknesses, opportunities, dan threats) 

dan BMC (business model canvas) dalam menentukan strategi pengembangan 

pada bisnis Naswav Bouquet. Bisnis bouquet bunga artificial diidentifikasi 

sebagai peluang menjanjikan dengan modal awal yang terjangkau dan potensi 

keuntungan yang signifikan. Melalui bisnis bouquet artificial dapat menjadi 

strategi efektif untuk meningkatkan kreativitas, kemandirian finansial, dan 

kontribusi positif terhadap masyarakat. 

Kata Kunci : Bouquet Bunga, Strategi, Kreativitas. 
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ABSTRACT 

Artificial flower bouquet is a business engaged in the creative industry 

that produces flower bouquets made from artificial flowers (imitation flowers). 

This business is a creative result inspired by flower bouquets that use real flowers 

as their basic material. This business is established in Griya Abdi Kencana 

Housing, precisely at street Sekar Cempaka number 20 Rt.03 Rw.09 Purbalingga 

Wetan, Purbalingga, Central Java. The main focus is given to the artificial flower 

bouquet business by explaining the manufacturing process, tools and materials 

used, consumer problems, and the market potential it has. 

Bouquets are everyone's choice when they want to give gifts to loved ones 

for happy moments such as birthdays, graduations, weddings, and other 

important moments. Naswav Bouquet uses artificial flowers to last a long time 

because they will not wilt. Naswav Bouquet offers products such as medium 

flower bouquets, and small bouquets with one stem. Naswav Bouquet also accepts 

orders according to consumer requests for the color and contents of the bouquet. 

Sales offers are made through social media such as whatsapp, instagram, tiktok, 

and facebook. To support the running of this business, the author takes the raw 

materials needed through offline and online stores. 

This study was conducted to analyze the Naswav Bouquet business using 

the SWOT (strengths, weaknesses, opportunities, and threats) and BMC (business 

model canvas) methods to determine development strategies for the Naswav 

Bouquet business. The artificial flower bouquet business was identified as a 

promising opportunity with affordable initial capital and significant profit 

potential. The artificial flower bouquet business can be an effective strategy to 

increase creativity, financial independence, and positive contributions to society. 

 

Keywords: Flower Bouquet, Strategy, Creativity.


