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ABSTRAK 

 

Akun TikTok @pandawaragroup telah menjadi fenomena penting dalam aktivisme 

lingkungan di Indonesia, khususnya melalui konten viral yang berfokus pada 

pembersihan Sungai Citarum. Meskipun efektivitas kontennya dalam 

meningkatkan kesadaran publik terlihat nyata, masih sedikit kajian yang secara 

mendalam mengeksplorasi strategi komunikasi dan konstruksi makna yang 

digunakan. Penelitian ini bertujuan untuk mengungkap bagaimana wacana 

lingkungan dikonstruksikan dalam konten TikTok @pandawaragroup, dengan 

menggunakan pendekatan kualitatif melalui metode Analisis Wacana Kritis (AWK) 

model Norman Fairclough. Penelitian ini menganalisis tiga video pilihan dengan 

menerapkan tiga dimensi utama Fairclough, yaitu dimensi teks, praktik wacana, dan 

praktik sosial budaya. Fokus analisis diarahkan pada pemilihan diksi, penggunaan 

metafora, dan struktur narasi yang membentuk pesan dan makna yang disampaikan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa @pandawaragroup secara strategis 

memanfaatkan bahasa yang emosional dan dramatis, menyisipkan kritik moral 

tersirat terhadap masyarakat dan pemerintah, serta membangun narasi ajakan 

kolektif yang menumbuhkan harapan dan tanggung jawab bersama. Strategi 

tersebut tidak hanya merepresentasikan kerusakan lingkungan sebagai krisis 

mendesak, tetapi juga membangun solidaritas dengan audiens dan mengukuhkan 

identitas Pandawara Group sebagai agen perubahan sosial. Wacana yang dibangun 

terbukti berhasil dalam membangkitkan empati, memperkuat kesadaran kolektif, 

dan memobilisasi partisipasi publik. Penelitian ini mempertegas peran media sosial 

sebagai ruang strategis dalam produksi wacana lingkungan yang mampu 

mendorong perubahan sosial melalui praktik komunikasi yang terencana. 

 

Kata Kunci: Analisis Wacana Kritis, Pandawara Group, TikTok, Aktivisme 

Lingkungan, Komunikasi Lingkungan 
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ABSTRACT 

 

The TikTok account @pandawaragroup has emerged as a significant phenomenon 

in environmental activism in Indonesia, particularly through its viral content 

focused on cleaning the Citarum River. While the effectiveness of this content in 

raising public awareness is evident, few studies have thoroughly explored the 

communication strategies and meaning-making processes employed. This study 

aims to uncover how environmental discourse is constructed in the TikTok content 

of @pandawaragroup by employing a qualitative approach through Norman 

Fairclough's model of Critical Discourse Analysis (CDA). The analysis focuses on 

three selected videos and applies Fairclough’s three dimensions: textual analysis, 

discourse practice, and sociocultural practice. Particular attention is given to the use 

of diction, metaphor, and narrative structure in shaping the conveyed messages and 

meanings. The findings reveal that @pandawaragroup strategically utilizes 

emotional and dramatic language, embeds implicit moral criticism towards society 

and the government, and constructs a collective call to action that fosters hope and 

shared responsibility. These strategies not only represent environmental 

degradation as an urgent crisis but also build solidarity with the audience and 

reinforce the group’s identity as an agent of social change. The constructed 

discourse effectively evokes empathy, strengthens collective awareness, and 

mobilizes public participation. This research affirms the role of social media as a 

strategic space for producing environmental discourse capable of driving social 

change through deliberate and well-planned communication practices. 

 

Keywords: Critical Discourse Analysis, Pandawara Group, TikTok, Environmental 

Activism, Environmental Communication. 
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