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51  Kesimpulan
Penelitian ini berusaha untuk menjelaskan pengaruh dari konten Instagram

terhadap minat beli dari konsumen GRASINDO, herdasarkan hasil dari penelitian

disebabkan oleh beberapa ha (O dapat membangun citra positif
dengan membuat konten instagram secara konsisten, memberikan informasi
terkait produk terbaru, serts dapat membangun hubungan dan kepercayaan
konsumen melafui mengunggah konten testimoni pelanggan dan menggunakan



fitur-fitur pada instagram untuk memudahkan konsumen dalam mendapatkan
informasi dari GRASINDO,

52 Saran
Berdasarkan hasil dari penelitian ini. maka peneliti memberikan beberapa
sarun sebagai berikut:

1. Bagl GRASINDO

pembelian di GRASINDO, maupun Hal ini dapat dilakukan
dengan rutin memberikan diskon atau penawaran khusus yang langsung diunggah
pada feeds dan story Instagram GRASINDO. Selain itu, GRASINDO juga dapat
mengunggah konten testimoni dari pelanggan serts informasi produk yang mereka
jual yang dapat menarik product knowledge bagi para pengguna Instagram.

(]



¢ Melakukan Monitoring dan Evaluasi Performa Konten

Monitoring dan evaluasi terhadap performa konten Instagram perlu
dilakukan untuk dapat meningkatkan jangkausn dari konmten Instagram yang
diunggah oleh GRASINDO. Semakin balk performa konten Instagram
GRASINDO, maka semakin luas pula jangkauan konten Instagramnya. sehingga
dapat lebih banyak pengguna Instagram yan

 mengetahui GRASINDO. Upava ini
Insight pada Instagram. Fitur im

menggunakan pendekatan yang lebil komprehensif bagi
pengembangan konten instagram perusahaan terhadap minat beli dari konsumen.



1. Bagl Perguruan Tinggl

Universitas Amikom Yogyakarta, khususnya pada Progmm Studi
Kewirausahaan dapat merancang ketentuan dan format penulisan skripsi yang lebih
Penambahan sumber bacaan atau referensi seperti buku, artikel, majalah dan jurnal
yang lebih bervariasi dan lengkap ju dilakukan untuk mendukung
i i dan tugss-tugas kainnya.
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