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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh konten Instagram terhadap
minat beli konsumen GRASINDO. Metode penelitian yang digunakan adalah
kuantitatif dengan penyebaran kuesioner kepada 103 responden yang merupakan
pengguna aktif Instagram dan pernah berinteraksi dengan akun
@GRASINDOshop. Data dianalisis menggunakan regresi linear sederhana dengan
bantuan SPSS 25. Hasil penelitian menunjukkan bahwa konten Instagram
berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen dengan koefisien determinasi
(R²) sebesar 71,2%. Hal ini mengindikasikan bahwa konten Instagram yang
menarik dan informatif dapat meningkatkan minat beli konsumen. Saran untuk
GRASINDO antara lain meningkatkan konsistensi konten, optimalisasi konten
promosi, dan monitoring performa konten secara berkala.

Kata kunci: Konten Instagram, Minat Beli, GRASINDO, Pemasaran Digital,
Media Sosial.



xvii

ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of Instagram content on the purchasing
interest of GRASINDO consumers. A quantitative research method was employed
by distributing questionnaires to 103 respondents who are active Instagram users
and have interacted with the @GRASINDOshop account. Data were analyzed
using simple linear regression with the help of SPSS 25. The results indicate that
Instagram content has a significant effect on consumer purchasing interest, with a
coefficient of determination (R²) of 71.2%. This suggests that attractive and
informative Instagram content can enhance consumer purchasing interest.
Recommendations for GRASINDO include improving content consistency,
optimizing promotional content, and regularly monitoring content performance.

Keyword: Instagram Content, Purchase Interest, GRASINDO, Digital Marketing,
Social Media.


