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ABSTRAK

Usaha clothing merupakan usaha yang memproduksi produk berupa tas, kaos, topi, jaket, hingga
ikat pinggang. yang di desain khusus sesuai dengan konsep yang diusung oleh permintaan setiap
konsumen tersebut. Perkembangan bisnis yang begitu cepat membuat persaingan didunia bisnis
begitu pesat. Sehingga mendorong pelaku bisnis untuk pintar dalam menarik konsumen. Salah satu
cara yang dapat dilakukan adalah dengan melakukan strategi pemasasarn melalui binsnis online.
Dengan memanfaatkan kemajuan dan kemudahan dalam bisnis online ini semua pengusaha dapat
meminimalisir pengeluaran dan dapat menerapkan strategi dalam mencapai visi dan misi yang
yang diterapkan oleh pengusaha tersebut.

Kata Kunci: Startegi Pemasaran, clothing, online, fashion.
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ABSTRACT

The clothing business is a business that produces products such as bags, t-shirts, hats, jackets, and
belts. which is specifically designed according to the concept that is carried out by the request of
each consumer. The rapid development of business makes competition in the business world so
fast. Thus encouraging business people to be smart in attracting consumers. One way that can be
done is to carry out a marketing strategy through online business. By taking advantage of progress
and convenience in this online business, all entrepreneurs can minimize expenses and can
implement strategies to achieve the vision and mission implemented by these entrepreneurs.

Keywords: Marketing Strategy, clothing, online, fashion.
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