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ABSTRACK

seperti yang kita tau fashion adalah salah satu kebutuhan masyarakat yang saat ini
sangat di utamakan terutama di yogyakarta. yogyakarta yang di kenal sebagai kota
mahasiswa atau yang biasa di kenal kota untuk menuntut ilmu tidak akan terlepas dari
yang namanya fashion kita akan mendapatkan berbagai macam fashion yang kita liat saat
berada di yogakarta. terutama pakaian second saat ini di yogyakarta memiliki segmen
pasar yang begitu besar dan banyak yang minati oleh kalangan menengah ke atas atau
menengah kebawah pakaian second atau yang biasa kita kenal thrift juga menawarkan
produk produk yang kualitasnya tidak kalah dengan pakaian pakaian toko yang sama
sama berjalan di bidang fashion saat ini. pada pakaian second juga kita bisa mendapatkan
pakaian pakaian yang brand seperti pakaian toko pada umumnya contohnya adalah
nike,off white, ataupun chicago bulls brand yang begitu di minati oleh masyakarat kita

saat ini dan kalangan anak muda saat ini terutama kalangan menengah ke atas.



ABSTRACT

as we know fashion is one of the needs of society which is currently very prioritized,
especially in Yogyakarta. Yogyakarta, which is known as a student city or what is
commonly known as a city for studying, will not be separated from the name of fashion,
we will get various kinds of fashion that we see when we are in Yogyakarta. especially
second-hand clothing currently in Yogyakarta has such a large market segment and many
are interested in the upper and lower middle class. current fashion sector. For second-
hand clothes, we can also get branded clothes like shop clothes in general, for example,
the Nike, Off White, or Chicago Bulls brands which are very much in demand by our
society today and among young people today, especially the upper middle class.
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