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ABSTRACT

This thesis focuses on the creative process of the director in the production
of the commercial advertisement “Super Migunani,” which aims to promote
fertilizer and maggot products processed from TPS 3R Migunani Plalangan, a
business unit owned by BUMDes Amarta Pandowoharjo. The main issue raised is
the lack of attractive and memorable visual promotion strategies for the general
public. In the creation of this work, the author served as the director, playing a
central role in designing the concept, overseeing production, and finalizing the
advertisement. As the director, the author was responsible for all creative aspects,
from pre-production, production, to post-production. The creative process applied
utilized Wallas' theory, which consists of four stages: preparation, incubation,
illumination, and verification. During the preparation stage, the author conducted
observations and interviews to gather information about the challenges faced by
the partner. The incubation stage involved brainstorming ideas with the team,
which led to the creation of the character ‘“Super Migunani” during the
illumination stage as a humorous and memorable visual approach. The verification
stage was carried out through storyline development, production, editing, and the
publication of the work. The final result is an advertisement with a light comedic
style that conveys promotional messages in an informative, creative, and engaging
manner for the audience. The structured creative process successfully produced an
advertisement that is not only communicative and engaging,

Keywords: creative process, director, commercial advertisement, TPS 3R
Migunani Plalangan
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ABSTRAK

Skripsi ini berfokus pada proses kreatif sutradara dalam pembuatan iklan
komersial “Super Migunani” yang bertujuan mempromosikan produk pupuk dan
maggot hasil olahan dari TPS 3R Migunani Plalangan, sebuah unit usaha milik
BUMDes Amarta Pandowoharjo. Permasalahan utama yang diangkat adalah
kurangnya strategi promosi visual yang menarik dan mudah diingat oleh
masyarakat luas. Dalam pembuatan karya ini, penulis berperan sebagai sutradara
yang memegang peran utama dalam merancang konsep, mengarahkan produksi,
hingga menyusun hasil akhir iklan Sebagai sutradara, penulis bertanggung jawab
terhadap seluruh aspek kreatif mulai dari pra-produksi, produksi, hingga pasca-
produksi. Proses kreatif yang diterapkan menggunakan teori Wallas yang terdiri
dari empat tahap: persiapan, inkubasi, iluminasi, dan verifikasi. Pada tahap
persiapan, penulis melakukan observasi dan wawancara untuk menggali informasi
mengenai permasalahan yang dihadapi mitra. Tahap inkubasi dijalani dengan
pengolahan ide bersama tim, yang kemudian melahirkan gagasan tokoh “Super
Migunani” pada tahap iluminasi sebagai pendekatan visual yang jenaka dan mudah
diingat. Tahap verifikasi dilakukan melalui penyusunan storyline, proses produksi,
editing, hingga publikasi karya. Hasil akhirnya adalah sebuah iklan dengan gaya
komedi ringan yang menyampaikan pesan promosi secara informatif, kreatif, dan
menarik bagi khalayak. Proses kreatif yang terstruktur mampu menghasilkan karya
iklan yang tidak hanya komunikatif dan menarik, tetapi juga efektif dalam
menyampaikan pesan secara luas kepada masyarakat.

Kata kunci : proses kreatif, sutradara, iklan komersial, TPS 3R Migunani
Plalangan
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