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5.1 Kesimpulan

Pada video iklan komersial SuperMigunani. Director of Photography telah
menerapkan Teknik sinematogrofi 5C dalam iklan komersial Super Miguanani.
Penyampaian pesan secara visual sesuai dengan isi dan fungsi Tklan Komersial.
Penerapan Teknik sinematografi melalui Mﬂlﬂn AC (Composition, Camera
Angile, Continuity, Cutting. dan Close up/tvpeshot) yang berperan penting dalam
membmgun.mm Hsual:mkw ihn fsrasi }mgﬁﬁ.‘uf dalamiklan “Super
‘v'llgunmi"

En:lggmmn m { compasition) m I‘HL af third berhasil
Wﬁhn perhatian penonton pada subjek ulﬂﬁfﬂtn e perkuat fokus visual.
Wmﬂngamhkun fokuspenoton pada subjek utama mmpatkan}'a
pada titik-titik pemotongan garis imajiner, sehingga visual tampak
Sementara ity penggunaan depth of field memepertegas mfonmsnml,lﬂghgm
dismpaikan.

ckenik car era Angle seperti eve level, low angle; 'dﬂ.l!l higgh nngh!m:lmhah
ﬂhmn!c.‘: musmnnl dan makna don tap odegan Iﬁmmmum & level
memberikan kesan netral dan natural. Penggunaan Law dugle WUntuk
memberikan kesan dominan dan kuat pada tokoh pahlawan Super Migunani .
menggambarkan sebagai sosok yang berwibawa dan salitif bagi petani dan
wmmmmm Angle digunakan untuk memberikan perspektif luas terhadap
latar, seperti menampllkn.u aren persawahan dan kebun.

Variisi type shar mmmmm elose up dipilih dengan
pertimbangan  ekspresi, detail produk, serta hubungan karakter dengan
lingkunganya , yang memperkuat pesan dalam tiap adegan. Selain itu Teknik
Continuity diterspkan dengan baik untuk menjaga kesinambungan alur cerita,

sementara Curting yang efektif mempercepat ntme narasi dan menjaga aya Tank
penonton.



sarana unttuk menyebarkan informasi tentang produk olahan dari TPS 3R Migunani
Plalangan, Pandowoharjo, Sleman.

51  Saran
Berdasarkan temuan penelitian dan analisis yang disajikan dalam skripsi ini,
saran yang dapat diberikan penulis kepada content creator dalam pembuatan sebuah

karya yaitu:
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