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ABSTRAK  

Iklan komersial merupakan salah satu media utama dalam menyampaikan pesan 

promosi yang efektif dan mampu menarik perhatian masyarakat dengan pendekatan kreatif 

dan strategi komunikasi yang tepat iklan komersial memliki potensi yang besar untuk 

menjangkau audiens secara luas dan membangun citra merek yang kuat. Oleh karena itu , 

peran iklan komersial sangat penting dalam setrategi promosi modern guna meningkatkan 

kesadaran merek dan mendorong kepuasan pembeli. TPS 3R Migunani Plalangan 

merupakan salah satu bidang usaha yang bergerak dalam bidang pengelolaan sampah. 

Memiliki produk olahan berupa Pupuk Kompos dan Maggot Super. TPS 3R Migunani 

memliki permsalahan dalam mempromosikan produk hasil olahan. Dengan ini penulis 

membantu mempromosikan produk olahan tersebut dengan menggunakan iklan komersial 

yang berjudul “Super Migunani”, dengan tema komedi. Suatu iklan harus memperhatikan 

Teknik Sinematografi agar menghasilkan karya yang bagus, penyampaian pesan kepada 

penonton dapat disajikan dengan baik melalui penerapan sinematografi agar memiliki arti 

nilai seni yang baik dan dapat diterima oleh penonton. Dalam sinematografi terdapat 

Teknik yang sering disebut Teknik 5C dalam Sinematografi, terdapat beberapa prinsip 

yaitu; Composition (komposisi) menentukan besar kecil dan kejelasan elemen 

dalam frame. Close up / type shot, membantu menggambarkan sebuah ekspresi dari 

pemain secara detail. Camera Angle (Sudut Kamera), menentukan posisi dan sudut 

pengambilan gambar yang dapat memberikan makna tertentu pada cerita atau 

adegan. Continuity (kontinuitas), memastikan kesinambungan waktu dan ruang 

dalam unsur sinematik, seperti mempercepat memperlambat, atau bercerita tentang 

masa lalu dan masa depan. Cutting (Pemotongan) memilih, ,mengatur dan 

menyusun shot yang telah diambil menjadi scene, kemudian menjadi sequence, dan 

akhirnya menjadi cerita yang utuh.  

Kata Kunci : Iklan Komersial, TPS 3R, Teknik 5C, Sinematografi, Migunani 
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ABSTRACT  

Commercial advertising is one of the main media in conveying effective 

promotional messages and is able to attract public attention with a creative 

approach and the right communication strategy. Commercial advertising has great 

potential to reach a wide audience and build a strong brand image. Therefore, the 

role of commercial advertising is very important in modern promotional strategies 

to increase brand awareness and encourage buyer satisfaction. TPS 3R Migunani 

Plalangan is one of the business fields engaged in waste management. Has 

processed products in the form of Compost Fertilizer and Super Maggots. TPS 3R 

Migunani has problems in promoting processed products. With this, the author 

helps promote the processed product by using a commercial advertisement entitled 

"Super Migunani", with a comedy theme. An advertisement must pay attention to 

Cinematography Techniques in order to produce good work, the delivery of 

messages to the audience can be presented well through the application of 

cinematography so that it has a good artistic value and can be accepted by the 

audience. In cinematography there is a technique that is often called the 5C 

Technique in Cinematography, there are several principles, namely; Composition 

determines the size and clarity of elements in the frame. Close up / type shot, helps 

describe an expression of the player in detail. Camera Angle, determines the 

position and angle of the shot that can give a certain meaning to the story or scene. 

Continuity, ensures the continuity of time and space in cinematic elements, such as 

speeding up, slowing down, or telling stories about the past and the future. Cutting 

(Cutting) selects, arranges and arranges shots that have been taken into scenes, 

then into sequences, and finally into a complete story. 

Keywords: Commercial Advertisement, TPS 3R, 5C Technique, Cinematografi, 

Migunani 


