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5.1 Kesimpulan
Corporate identitv yang merupakan suatu bentuk identitas visual,
khususnya logo, memegang peranan peating dalam membentuk citra dan daya
tarik perusahaan. “Fortuna "M!ddmfﬁﬂhrdun Dekorasi”, sebagal penvedia
jasa permnikahan; mghadqpé Wmﬁhﬁ; konsisten pada identitas
visual MHHgllxlmm sejak d!d’ﬂhﬁdﬂ tahun 2019, Tidak
konsisten ini bww nilai merek dan WH konszumen.
Mﬂhun ini bertujuan untuk menciptakan ]uphq yang bersifat permanen
untuk “Fortuna Wedding Gallery dan Dekorasi™ MMempkan teori
lerter meavk. Logo ini dirancang uniuk membangon Mhmhunn yang
kuat, meningkatkan kesadaran merek. dan memperkuat kepercaysan konsumen
melalui filosofi desain yang mendalsm. Letter mark ﬂdnlnh jenis desain fogo
\'hlgﬂﬁpﬂﬁllﬂlmn sati atau beberapa huruf (umumnya inisial) sebagai elemen
ya terletak pada knsedgrhm;;am ﬁnks:w dan
ki:nmmpmmnya menciptakan kesan profesional’ dan modern LDEJ dibuat
dalnm format vektor (COR Core/DRA W) untuk m :\'kml'ﬂj tanpa
Eﬂﬂlﬂ.ﬂgm Kualitas, serin dapﬂ diekspor ke w formal lain untuk
— 'ESHWMED ini d1mmqnhh penulis menggunakan
lﬂﬂ'&ﬂ’#-mﬂ:m misial °F" sebagai elemen utama. dipadukan dengan
tipografi penjelas, siluet wajah wanitn bergelombang. dan bentuk daun yang
menyatu, Untuk cim #ﬂh& w:ﬂﬂ dalam desain logo seperti
bentuk Inisial huruf "F" yvang dikombinasikan dengan siluet wajah wanita
berambul bergelombang dan bentuk daun yang melambangkan kecantikan,
keanggunan, kemewahan, dan pelayanan personal. Tipografi menggunakan
kombinasi font Fine Stfe. Beauty Liocury, don Adobe Devanagari untuk kesan
profesional, elegan. mewah, estetik, halss, bersih, minimalis, dan moderm.
Sedangkan pemilihan wama padn logo “Fortuna Wedding Gallery dan
Dekorasi Versi 1", penulis menggunakan gradasi wama emas yang
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melambangkan kemewahan, prestise, don keanggunan, menciptakan kesan
terpercaya dan kehangatan emosional. Warna hitam sebagai latar belokang
menciptakan kontras visual yang kuat, memberikan kesan profesional, tegas,
dan stabil. Untuk pemilihan warna pada logo “Fortuna Wedding Gallery dan
Dekorasi Versi 27, penulis menggunskan warna hitum vang menekankan
identitas perusahaan sebagai jasa profesional berkelas tinggi, melambangkan

a3 b dentitzs \'ﬂuﬂl :,"l!l]'l_g’kl.l.l.l_r
agar teori Jetter mark dapat diterapkan lebih luas sebagai sirategi
Branding berbasis nilai-nilai lokal dan budaya.
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5.2.2 Saran Praktls
Penelitian ini telah menghasilkan logo yang kuat dan berfilosofi
mendalam bagi “Fortuna Wedding Gallery dan Dekorasi™. Untuk
identity, beberapa saran praktis dapat diterapkan:

|. “Fortuna Wedding Gallery dan Dekorasi” disarankan untuk

mangimplemeantasikan’
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