BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dalam era persaingan bisnis yang semakin kompetitif, citra perusahaan

atou corporate édentity. memegang peranan penting  dalam  membangun
persepsi publik terhadap suatu perusahaan. Menurut (Luzar & Monica, 2013),
corporate fdentity merupaken susiu bentuk wisunl serta ekspresi grafis dori
pencitraan’ dan identitas susfu perusshasn Sedangk Menurut (Raharjo,
2017), Sebazai bentuk visual corporare identity menampilkan simbol atsu logo
 yang mereprescntasikan gitra yang ingin dissmpaikan. Sedangkan scbagai
ahpm grafis, menciptakan identitas perusshaan dapat. mempengaruhi
pg:bmnhmgan dan perusahaan tersebut, l'.._urpnn'l.l'laf HHIEP mldhh sebuah

mmiuhhn dort pesming, Identitas 1m wmumnya dlgmthl;hm hgan
gounakan elemen visual dan non-visual seperti nilai-nilai Inﬂuﬂmam..
: “MW budaya perusahaan dan salah satunya adalah loge.

‘Menurut (Milton Glaser, 1973), logo Hhﬂi pintu masuk yang
mencerminkan  sebush brand, Logo dapat mencerminkan wajah, dan
kepribadian sebuah entitas. Dengan kata lain |“E’=m.l"ﬁ sxehmh bagian yang
mﬂiﬁ iﬁnhmhm. dart ﬁﬁa.hm Sﬂ.ﬂ} ﬂtﬂ J."lemen utama  dalam
membentuk identitas visual sebuah brond. pa‘mﬁm,nrgnnﬁuj atou institus]
adalah logo. Logo adalah huruf atau lambang yang mengandung makna, terdiri

dari setu kata otou lebih sebagni lambang atat pama perusahasn. Menurut
(Kusrianto, 2009), logo merupakan sebuoh gambar atau sketsa yang

mengandung atau mewakili arti lertentu sebagm pengganti dari sebuah
perusahaan, daerah, perkumpulan, produk. negara secara lebth sederhana.
Dalam dunia bisnis yang kompetitif. logo yang kuat dapat membedakan
perusahaan dari pesaingnya dan menciptakan kesan vang mendalam di benak
konsumen. Menurut (Keller . 2003}, menvatakan bahwa loge yang efektif



dapat menciptakan asosiasi positif di benak konsumen, seperti yang terlihat
pada logo Nike yang sederhana dengan "swoosh” yang melambangkan perakan
dan kecepatan. Logo yang efektif dapat meningkatkan pengenalan merek dan
membangun loyalitas pelanggan. Menurut { Aaker ,1996), bahwa konsumen
cenderung lebih mempercayai merek yvang memiliki identitas visual yang
konsisten dan profesional. Menurut (Rustan, 2013), Logo adalah penyingkatan
dari fagotype. Istilah logo bara 037 dan kini istilah logo lebih

HP, KFC dan lgin-lain vyang telah membuktikan keberhasilan atau
kesuksesannyn dalam penggunaan letter mark sebagal identitas visual yang
kuat dan konsisten,



Gambar |. | Perubahan logo Facebook

Sumber  iNews.id

Dikutip dari (iNews, 2023), Mela selaku perusahaan induk
memutuskan melakukon penyegaran dan memben sentuban bary untuk logo
Facebook. Penyegaran dilakukan raksasa medin sostal i di bagian wama latar
belakang dan ukuran huruf. Sekilss, pengguna akan kesulitan membedakan
antars logoe Facebook fama dan baru. Kareno, perubahan honya dilakukan pada
bagian ﬁ[l_i_.lﬂiﬂT dan ukuran hurof £ yang lama. Ada asalan khusus mengapa
penvegaran yang dilakukan tidok terlalu berbeda dengan logo vang lnma, Meta
:'.u_gin. logo yeng diperbarui terasa familier, tap) dinamis, balus, dan elegan,
Sedangkan dalam pernyataan resmi, Meta mengatakan penvegaran logo
Facebook hal vang biasa seiring berjalannyva waktu. Se]nk nwuL.l.mreka selalu
berupaya agar logo Facebook tampil berani, elektrik, dan abadi.

Fortuna Wedding Gallery dan Dekorasi merupakan jasa profesional yang
bergerak di bidang penyedisan layanan pernikuhan dan dekorasi Fortuna
Wedding Gallery dan Dekorasi memulai usahanya dan tshun 2019 yang
kurang lebih sudah berjalan & tahun. Selama berjalannya usaha tersebut logo
Fortuna Wedding Gallery dan Dekorasi masih berubab-rubah mulai dan unsur
visual nya seperti gans, bentuk. wama, dan unsur typografi. Sedangkan
perubahan loge yang masih sering atau belum permanen membuat kesan

bahwa perusahaan tidak memiliki visi vang jelas atau tidak konsisten, vang



kehilangan kepercayaan pada perusahaan.
Gambar 1. 2 Logo-logo Fortuna Wedding Gallery dan Dekorasi
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1.2 Tujuan Pembuatan Karya
Pembustan logo baru yang bersifat permanen ftetapi lanpa
menghilangkan nilai karakter desain lama pada Fortuna Wedding Gallery dan
Dekorasi dengan penerapan teorf fetter mark agar dapat membangun identitas
perusahaan melalui filosofi yang diterapkan pada sebuah logo.

1.3 Manfaat Penclptaan Karya

’amnddihlmgm:kﬂnm Tngnu akhir ini dapat memberikan wawasan

tentang bagaimana desain logo yang baik dapat mempengaruhi persepsi
dan preferensi konsumen terhadap brand.
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