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ABSTRAK 

 Dalam era persaingan bisnis yang semakin kompetitif, citra perusahaan atau 

corporate identity, khususnya logo, memegang peranan penting dalam membentuk 

persepsi publik dan daya tarik suatu perusahaan. Fortuna Wedding Gallery dan 

Dekorasi, sebagai penyedia jasa pernikahan yang berdiri sejak tahun 2019, 

menghadapi tantangan inkonsistensi identitas visual akibat seringnya perubahan 

logo. Inkonsistensi ini berpotensi menurunkan nilai merek dan kepercayaan 

konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk menciptakan logo baru yang bersifat 

permanen bagi Fortuna Wedding Gallery dan Dekorasi dengan menerapkan teori 

letter mark. Logo ini dirancang untuk membangun identitas perusahaan yang kuat, 

meningkatkan kesadaran merek, dan memperkuat kepercayaan konsumen melalui 

filosofi desain yang mendalam. Logo dirancang menggunakan teori letter mark, 

yang memanfaatkan inisial "F" dari nama perusahaan sebagai elemen utama. 

Elemen ini dipadukan dengan tipografi penjelas, siluet wajah wanita bergelombang, 

dan bentuk daun yang menyatu. Logo dibuat dalam format vektor (CDR 

CorelDRAW) untuk memastikan skalabilitas tanpa kehilangan kualitas, serta dapat 

diekspor ke berbagai format lain untuk keperluan digital maupun cetak. Logo yang 

dirancang ini kemudian diimplementasikan ke berbagai media promosi seperti 

kaos, pin button, ID card, stiker, dan gantungan kunci. Desain logo "Fortuna 

Wedding Gallery dan Dekorasi" berhasil menciptakan identitas visual yang kuat 

dan relevan dengan nilai-nilai perusahaan. Melalui elemen-elemen desain yang 

dipilih, logo ini tidak hanya menarik secara visual tetapi juga mampu 

menyampaikan pesan yang mendalam kepada calon konsumen atau publik, 

sehingga diharapkan dapat meningkatkan kesadaran merek dan kepercayaan 

pelanggan. 

Kata Kunci: Corporate Identity, Letter Mark, Logo, Fortuna Wedding Gallery dan 

Dekorasi 
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ABSTRACT

In an era of increasingly competitive business competition, corporate image 

or corporate identity, especially logos, plays an important role in shaping public 

perception and the appeal of a company. Fortuna Wedding Gallery and 

Decoration, as a wedding service provider established in 2019, faces the challenge 

of inconsistent visual identity due to frequent logo changes. This inconsistency has 

the potential to reduce brand value and consumer trust. This study aims to create a 

new, permanent logo for Fortuna Wedding Gallery and Decoration by applying the 

letter mark theory. This logo is designed to build a strong corporate identity, 

increase brand awareness, and strengthen consumer trust through a deep design 

philosophy. The logo is designed using the letter mark theory, which utilizes the 

initial "F" from the company name as the main element. This element is combined 

with explanatory typography, a wavy female face silhouette, and a unified leaf 

shape. The logo is created in vector format (CorelDRAW CDR) to ensure scalability 

without losing quality, and can be exported to various other formats for digital and 

print purposes. The designed logo is then implemented into various promotional 

media such as t-shirts, pin buttons, ID cards, stickers, and key chains. The logo 

design for "Fortuna Wedding Gallery and Decoration" has succeeded in creating 

a strong visual identity that is relevant to the company's values. Through the 

selected design elements, this logo is not only visually appealing but also able to 

convey a deep message to potential consumers or the public, so that it is expected 

to increase brand awareness and customer trust. 

Keywords: Corporate Identity, Letter Mark, Logo, Fortuna Wedding Gallery and 

Decoration 

 

 

 

 


