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5.1 Kesimpulan

Dari hasil analisis peneliti melalui 4C confent apa yang dilakukan oleh Desa
Wisata Krebet sebenamya sudah mengarah pada penerapan empat fokus utama
dalam elemen Contens, meskipun  masth  terdapat  kekurangan  dalam
pelaksanaannya. pemanfaatan akun TikTok dengan strategi promosi dan penerepan
konsep conectivity oleh akun {_dnﬂrhﬂlﬁhebel tidak hanya memperluas
Jangkauan promosi secarn digital, tetapi juga menjadi pintu masuk bagi audiens
untuk membmﬁ mm{m#ﬁlﬂ] \;'isalﬂ...miﬂn Conversation
scbagai ‘bagiin duri strategi komunibasi digital di akin (@desawisatakrobet
memiliki potensi hmﬂuumkmbemul komunitas online yang tﬁhuhung secara
deﬁi desa wisata. Namun, potensi ini masih belum dimanfaatkan
seeara optimal karena lemahnya sistem respons dan.bnﬁﬂnnhnyi!ﬁﬁ;gi lanjutan
dalam pengelolaan percakapan. Dari aspek comtest beberapa konten sudah
diterapkar; element contexr seperti konten budaya lokal. l:eglnla.rihﬂlimyung
lﬁiesuﬁm dmga.n selern, musik dan humor, sertn  narasi yang kekinian, Namun
b konten saja, tapi ini tetap menunjukan kekuranigan dimana
miuli hh.rm makslmﬂl terhadap penyesuaian sugmﬂi konten di setiap
pcnlhlg:m Secara keseluruhan, dapat disimpulkan hahﬂmmicnlch akun
TikTok fwdesawisatakrebet sudah mengarah pada praktik komunikasi digital yang
relevan, mamun m‘ masih belum begalan secarn konsisten dan
menyelunth. Setiap elemen dari 4C mulai terlihat dalam konten-konten yang
dipublikasikan, tetapi belum semua dimanfantkan secaradptimal, sehingga masih
diperlukan penguatan strategi agar potensi promosi  pariwisata melalui  TikTok
benar-benar  dapal  dimaksimalkan.

Selanjutnva dan pemanfaatan selurub fitur TikTok yang telah dianalisis,
peneliti melihat bahwa akun (@desawisaiskrebet baru memanfaatkan sebagian kecil

potensi platform secara optimal. Beberapa fitur seperti FYP., musik tren, dan

komentar sudah digunakan, namun masih belum konsisten dan belum dijadikan

bagian dari strategi promosi vang lerencana. Fitur lain seperti Duet dan Live

Sireaming hanya digunakan sesekali tanpa pendekatan kreatif yang kuat. sementara

Seiteh dan (p&A bahkan belum dimanfaatkan secara maksimal. Minimnya interaksi
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langsung, kurangnya eksplorasi wisual, dan belum sdamya konsep konten yang
matang menunjukkan bahwa strategi promosi digital masih berjalan secar spontan.
Oleh karena itu, diperlukan pengelolaan konten yang lebih fterstruktur dan
pemanfaatan fitur TikTok secars menyeluruh agar promosi Dess Wisata Krebet
dapat menjangkau audiens lebih Juas dan membangun kedekatan yong lebih kuat

secara digital.
5.1 Saran

|. Menyusun siraiegi konten yang ferencans. Pengelola akun TikTok
(@desawisatakrebet perlu memiliki perencanaan konfen yang matang,
tenmasuk penentuan tem, jadwal unggaly jenis visual, serta tujuan dari
setiap konten yang dipublikasikan agar strategi promosi lebih terarah dan
2. Mengoptimalkan setiap clemen dalam 4C. Konten sebaiknya disusun

*d:qw mempcm.mbaugkan empat elemen utama dalam 4C (Conrenr.
divitv. Comversation, dan Comtexi), lmlenna.sukmem:mihn.kunlm

lu%inﬂ,muctnh dibagikan, sesum audiens, mﬁnﬂmugun keterhubungan,
nﬂhﬂmung percakapan, serta relevan secara km

‘3. Memanfastkan  fitur TikTok secara mﬂm!. Pengelola  perlu
mengaktifkan dan mengeksplorasi seluruh fitur TikTok. seperti Duet
 Stitch. Iﬁum dan Q& A. Setiap fitur dupat menjadi alat inferaktif

yang efektif untuk memperiuas jongkauan konten dan memperkuat
keterlibatan audiens.

4. Meningkatkan interaksi dengan sudiens. Balasan komentar, tanggapan
Q&A, serta ajakan entuk berdiskusi melalui caption atau video sangat
penting untuk membangun kedekatan emosional antara alom dan audiens.
Ini juga meningkatkan kredibilitas dan kesan responsif dan akun tersebut.

5. Menyesuakan gava konten demgan  kamktenistik  plasfem.

Gaya penyajien konten perlu disesuaikan dengan karakteristik pengguna
TikTok yang menyukai konten singkat, ringan, ekspresif. dan mengikuti
tren. Hindari gaya dokumentatif yang terlatu formal agar pesan lebih mudah

diterima audicns.
74



6. Melakukan pelatihan dan penguatan kapasitas tim pengelola, Pengelola

akun sebaiknya mengikuti pelatihan terkait digital marketing, storytelling
visual, dan penggunaan fitur TikTok agar konten yang dibuat lebih menarik,
Membuat kalender konten digital bulanan. Disarankan untuk menyusun
kalender konten bulanan yang memuat tanggal unggah, tema konten, fitur
mﬁmmmm;wﬁmme
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