BAB 1

PENDAHULUAN

L1 Latar belakang penciptaan karva

s

da kelompok usia 13 hingga 15 tabun angkanya m

wakiu dalam mempersiapkan pembuatan iklan, yang berupa penyempurnaan
naskah, penentuan talent, dil.

Menurut Sunarya, (2017), “Promosi adalab tindaken memberi informasi
atou meningkatkan jumish konsumen terhadap kualitas, karens promosi



memiliki kekuatan untuk memberikan pesan, serta memiliki visual yang kuat,
selain ity promosi berkaitan langsung dengan usaha untuk memperkenalkan
produk kepada konsumen dengan memberikan kesan-kesan yang baik, sera
mudah diingm oleh konsumen {Kurniawan, 2021),”

Menurut Kotler, (2005), menyebutkan pengenian periklanan adalah

iklan video terbukti paling ampuh dalam menyampaikan pesan ke masyarakot
luas, Kombinasi gambar dan suara dalam iklan video tidak hanya memberikan
informasi, tapi juga bisa menggugah emosi, membentuk cura pandang, dun
mengajok sudiens untuk mengubah peritaku mercka secara persuasif. Dalam
membuat video iklan singset sebagai salsh satu promosi dalam menawarkan
produk singset kepoda audience.



L2, Manfaat penciptaan Karya

1.2.1. Manfaat Praktis

Tugas akhir ini diharapkan bisa menjadi referensi dan memberikan
wawasan untuk pengembangan ilmu komunikasi, terutama dalam hal
bagaimana memproduksi video iklan vang efektif dan tepat sasaran.. Dan
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