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ABSTRACT

This research examines the application of AIDA (Attention, Interest, Desire, Action)
to the visual content of Ven Barbershop advertisements. The objective of this work
is to create advertisements that capture attention, build interest, create desire, and
encourage audience action to use Ven Barbershop's services. The creation process
begins with field observations to obtain visual data and location atmosphere, such
as lighting, barberman customer interactions, and the service process. The
observations serve as the basis for developing the premise, logline, synopsis, script,
storyline, shotlist, and storyboard. The AIDA stages are applied in the visuals
through cinematic shots, the use of varied angles, and the sequential arrangement
of scenes according to the conceptual flow. The advertisement visuals depict the
customer's transformation after receiving service, concluding with the logo and
address as a call to action. The results demonstrate that the application of AIDA is
effective in strengthening brand image and increasing audience engagement. The
visual content of this advertisement serves as an example of the application of a
visual strategy that is engaging, informative, and persuasive to the audience and
relevant to barbershop businesses.

Keywords: AIDA, Visual, Advertisement, Barbershop.
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ABSTRAK

Penelitian ini membahas Penerapan AIDA (Attention, Interest, Desire,
Action) pada Konten Visual Iklan Ven Barbershop. Tujuan dari karya ini adalah
untuk menciptakan iklan yang mampu menarik perhatian, membangun minat,
menciptakan keinginan, dan mendorong tindakan audiens untuk menggunakan jasa
Ven Barbershop. Proses penciptaan karya diawali dengan observasi lapangan untuk
memperoleh data visual dan suasana lokasi, seperti pencahayaan, interaksi
barberman dengan customer, dan proses pelayanan. Hasil observasi menjadi dasar
dalam menyusun premis, logline, synopsis, naskah, storyline, shotlist, hingga
storyboard. Tahapan AIDA diterapkan dalam visual melalui pengambilan gambar
Sinematik, penggunaan sudut pengambilan yang variatif, dan penyusunan adegan
secara berurutan sesuai alur konsep. Visual iklan menggambarkan transformasi
pelanggan setelah mendapat pelayanan, diakhiri dengan logo dan alamat sebagai
ajakan. Hasil karya menunjukkan bahwa penerapan AIDA efektif dalam
memperkuat citra merek dan meningkatkan ketertarikan audiens. Konten visual
iklan ini menjadi contoh penerapan strategi visual yang menarik, informatif, dan
persuasif bagi audiens serta relevan untuk pelaku usaha barbershop.

Kata Kunci: AIDA, Visual, Iklan, Barbershop.

XV



