BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hosil penelition pembahasan yang lelah dijabarkan oleh peneliti,
nmaka kﬂunpulmpngdmbﬂdnhmpmﬁhhmm]ﬂmﬁﬁecmdﬁstmahh&mm

diadakan evem lm.mulmﬂmmtu; erdeka
adanya evens. Selain itu Jog
mmmkmmmpmmpwum}mmpﬁemhmmmhnhmmmm

dalam postingan tersebut sehingga secara tidak langsung memperkenalkan tentang event
Jogjn Second Fest.
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Berdasarkan pengamatan dari hasil peneliti mengenai stralegi pemasaran Jogja
Second Fest melalui Eveny, maka peneliti membenkan beberapa saran yang dapat
diharapkan menjadi masukan vang baik untuk Jogja Second Fest kedepannya.

an Instagram story dan postingan di
an melakukan hal ini, Jogja
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