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FENUTUP

5.1 Keslmpulan

Berdasarkan hasil penjelasan yang sudah divraikan peneliti secars keseluruhan
pada bab sebelumnya. dapat dijadikan mhmh kesimpulan bahwa pemanfaatan live
instagram  sebagai rmﬁl mmhﬂiﬂﬂ dilakukan oleh Ud Madjoe dengan
menggunakan berbagai ﬁturﬂmhmmm. fitur komentar ini sangat penting
untuk kedua belah pihak antar Ud Haﬂj'oa dan followers uniuk mengetahui detail
produk vang akan dibeli uhh calon pembeli, fitur menyapa imi digunokan untuk
mnmhumn_w.]iﬂn antara host dan followers agar tﬂmw antara
host dan followers, fitur bergabung ini bukan hanya followers Ud Madjoe dapot
menonton tetapi dari partner kolaborsi, fitur pertanyaan ini supaya host tahu apa yang
ditanyakan oleh calon pembeli dan calon pembeli agar tidak salah untuk menanyakan
detail produk yang di promosikan oleh Ud Madjoe, fitur share ini membagikan
Instagram live kepada followers agar mengetahui bahwa 1Ud Madjoe sedang melakukan
Instagram live, fitur filter ini hanya digunakan pada ssat mengobrol dan sedang tidak
menjelaskan detail produk agar terlihat lebih santai.

Serta mem teori SOME. Hal ini menunjukkan Share,
untuk memprnmnslka.n pmduk kcpndnuudlens dan W lebih luas, Optimize,
untuk membuat live Mgmﬂmmﬁihmpﬁ‘tmpilm saol live sedang
berlangsung ketika disajikan kepads audiens. Manage untuk membantu melihat
komentar yang masuk dan jika ada pertanyaan langsung vang audiens tanyakan agar
dapat langsung direspon oleh host, Engage ini dengan adanya bergabung dengan
kolaborator dapat menambah engagement dan viewers atsu followers dari akun
kolaborator.



Oleh karena itu, dapat disimputkan bahwa Instagram Live bukan hanya menjadi
alat pemasaran tambahan, tetapi telah menjadi bagian dan strategl promosi digital
LMEM seperti UD Madjoe dalam menyadan persaingan bisnis yang ada dan semakin

kompetitif di era media secial sekarang.

5.2 Saran

5.2.1 Kepada Pihak Ud Madjoe

Menurut penelifi Ud Madjoe harus sedikit lebih ketat pada saat penyortiran
produk yang akan di promosikan pada live Instagram, serta dapatmemiiliki value yang
bagus untuk dijusl lagi untuk beberapa reseller dari Ud Madjoe, Pads bagian manage
ud midjoe Barus lebih baik atau diberikan Klasifikasi wituk produk produk yang ada
flaws ataw minus agar sudiens tidak kecewa pada saat menenma produk.

5.2.2 Kepada Piliak Fashion Enthusiast

Dulam proses mengikuti fashion tren mode berkelanjutan merupakan
langksh yang positif; dalam mendorong pertumbuhan industri fashion yang ndl. Serty
memberikan edukasi lingkungan sekitar yang belum paham fashion mgﬁﬁ"slcrw
fashion, pemanfaatan kembali pakaian, dan dampak nepﬂffmtﬁ!um llrh.udﬁp
lingkungan, Fﬂﬂm aktif dalam komunitas Fashion lokal, kolaborast kreatif, dan
pemberion mlwm pnlin};]ngn mnja.di_hmmk_hwtﬁbusl vang dapat
memperkuat posisi UMKM di pasar digital.

5.1.3 Kepada Penelltl Selanjutnya
Dalam memperluas ruang lingkup penelitian agar lebih banyak melibatkan
para UMEM yang berada dibidangmya. Sertn memfokuskan pada aspek tertentu seperti
efektivitas strotepi pemasaran digital atau analisis perilaku konsumen dalnm membeli
pokaian bekas secars onfine. Penelitian lanjutan ini diharapkan dapal memberikan
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