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ABSTRACT 

 

 

Ud Madjoe is one of the UMKM in the field of thrifting, especially used clothes, in 

its representation Ud Madjoe uses Instagram live to help make sales. Ud Madjoe is always 

live and always runs out even though Ud Madjoe is classified as a new UMKM in the field 

of thrifting, that's what makes researchers interested in researching Ud Madjoe. In this 

study, researchers use the constructivism paradigm. This aims to find out how Ud Madjoe 

utilizes Ud Madjoe's live Instagram as a promotional media. In this thesis, the method used 

is qualitative research with the SOME theory or The Circular Model of Some from Regina 

Luttrell. Consisting of Share, Optimize, Manage, and Involve. The results of this study are 

in the Share aspect Ud Madjoe utilizes the Live feature which takes place every two weeks 

every Friday, Story updates for newly restocked items, Geotagging Yogyakarta Locations, 

using hashtags for each item that has not been sold, creating Highlights on the Instagram 

profile for unsold t-shirts, commenting and collaborating with other users with the aim of 

building and connecting with followers. The second aspect is Optimize Ud Madjoe listens 

to suggestions and input from the audience as an evaluation for live. The third aspect is 

Manage by managing Instagram well, it can increase live productivity on Ud Madjoe so 

that it remains valid and is trusted by the audience. The fourth aspect is Engage by 

responding to comments that come in during the live on Ud Madjoe. It can be concluded 

that this aspect of the SOME theory is very helpful and suitable for application in this thesis 

research, namely the use of Ud Madjoe’s live Instagram as a promotional media. 

 

Keywords: Live Instagram, SOME Theory, Ud Madjoe 
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ABSTRAK 

  

Ud Madjoe merupakan salah satu UMKM dibidang thrifting khususnya baju bekas, 

dalam penyampaiannya Ud Madjoe menggunakan Instagram live untuk membantu 

melakukan penjualan. Ud madjoe selalu live dan selalu habis padahal ud madjoe tergolong 

UMKM yang baru di bidang thrifting. Hal itu yang membuat peneliti tertarik ingin meneliti 

ud madjoe. dalam penelitian ini, peneliti menggunakan kerangka berpikir konstruktivisme. 

Hal ini bertujuan buat mencari memahami bagaimana Ud Madjoe memanfaatan live 

instagram Ud Madjoe menjadi media kenaikan pangkat . di skripsi ini, metode yang 

dipergunakan artinya penelitian kualitatif menggunakan teori SOME atau The Circular 

contoh of Some dari Regina Luttrell. Terdiri dari Share, Optimize, Manage serta Engage. 

Hasil dari penelitian ini adalah pada aspek Share Ud Madjoe memanfaatkan fitur Live yang 

berlangsung dua minggu sekali setiap hari jumat, Story update barang yang baru restock, 

Geotagging Lokasi Yogyakarta, menggunakan hashtag setiap barang yang belum sold, 

membuat Highlight di profile instagram untuk kaos kaos yang belum sold, komentar dan 

berkolaborasi dengan pengguna lain dengan tujuan membangun dan terhubung dengan 

followers. Aspek kedua yaitu Optimize Ud Madjoe mendengarkan saran dan masukan dari 

audiens sebagai evaluasi untuk live. Aspek ketiga Manage dengan mengelola instagram 

dengan baik maka dapat meningkatkan produktivitas live di Ud Madjoe agar tetap valid 

sehingga dipercaya oleh audiens. Aspek keempat Engage dengan menganggapi komentar 

yang masuk pada saat live berlangsung di Ud Madjoe. Dapat disimpulkan bahwa aspek 

dari teori SOME ini sangat membantu dan cocok untuk diterapkan pada penelitian skripsi 

ini yaitu pemanfaatan live instagram Ud Madjoe sebagai media promosi. 

 

Kata Kunci: Live Instagram, Teori SOME, Ud Madjoe 

 


