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INTISARI

Harfu Barbershop adalah sebuah tempat usaha yang bergerak dibidang jasa
potong rambut pria. Ada banyak berbagai jenis fasilitas menarik yang ditawarkan
dengan harga yang bersahabat oleh Harfu Barbershop kepada konsumenya. Harfu
Barbershop juga mengedepankan kenyamanan dan kepuasan para konsumenya.
Namun, selamaini masih belum banyak yangmengetahui Harfu Barbershop karena
promosi yang dilakukan hanya melalui foto-foto yang diunggah ke facebook dan
Instagram. Sehingga, belum ada seperti video iklan sebagal media promosi yang

menarik minat konsumen untuk datang ke Harfu Barbershop.

Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah metode observasi,
metode wawancara, dan studi pustaka untuk mengumpulkan data yang dibutuhkan
dalam pembuatan video iklan ini. Iklan yang akan dibuat adalah video iklan dengan
menggabungkan video Live Shootdan 2 dimensi yang menggunakan teknik Motion

Graphic. Selanjutnya akan disiarkan ke media sosial Facebook dan Instragram.

Dengan adanya video iklan Harfu Barbershop dapat menunjang proses
promosi dan meningkatkan jumlah konsumen. Selain itu, Harfu Barbershop akan

lebih dikenal oleh publik.

Kata kunci : Video lklan, Media Promosi, Live Shoot, Motion Graphic,

Barbershop
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ABSTRACT

Harfu Barbershopis a place of businessengaged in men's haircut services.
There are many different types of attractive facilities offered at prices that are
friendly to Harfu Barbershop to consumers. Harfu Barbershop also emphasizes the
comfort and satisfaction of its customers: However, so far there are still not many
people who know about Harfu Barbershop because promotions are carriedoutonly
through photos uploaded to Facebook and Instagram. So, there is no such thing as
video ads as a promotional media that attracts consumers to come to Harfu

Barbershop.

The method used in this research is observation method, interview method,
and literature study to collect data needed in making this ads video. The ad will be
created is a video advertisement by combining Live Shoot videos and 2 dimensions

using Motion Graphic techniques. Next will be distributed to social media

Facebook and Instagram.

With the videos of Harfu Barbershop adscan supportthe promotion process
and increase the number of consumers. Besides that, Harfu Barbershop will be

better known by the public.

Keywords : Video Advertising, Media Promotion, Live Shoot, Motion Graphic,

Barbershop
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