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Gambar4.35 Ungoahar video profil di platform Instagram
444 Penyerahan

Penyerahon hasil pembunton video promosi imi telah diserahkan pada
tanggal 18 Februari 2020 . Bukh penyerahan terlampir.
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51 Kesimpulan

Berdasarkan tahapan-tahapan pembuatan video promosi UV, Nazma
tersebut, maka penulis menyimpulkan:

|. Pembuatan video profile Gerbangmas ebagai medin promosi CV. Nazma
adalah melalui proses pra produksi, produksi sampai pasca produksi.

2. Implementasi video promosi CV. Nazma diupload pada media sosial
Youtube dan Instagram,

3. Berdasarkan hasil alpha testing vang lelah dilakukan diatas membuktikan
bahwa video yang telah dibuat secars gans besar sudah sesual dengan
konsep awal. Tapi pada bagian interview ditambahkan beberapa motion

graphic. 3D camera dan tracking untuk memberikan kesan yang baru.

64



4. Penggunaan teknik Motion Graphic, 30 Camera dan Tracking dapat
menjadi allemnatif dalam pembuatan video profile sebagai media promosi
CV. Nazma.
1.2 Saran

Berdasarkan kesimpulan yang telah dijabarkan diatas, penulis dapat
memberikan beberapa saran sebagai bertkuit
I. Dalam peng

oot bisa lebih dimaksimalkan

rofile Hotel

fhasi. Jumal
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