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INTISARI

Enjoy Furniture Industries merupakan bisnis furniture yang menyediakan
produk-produk furniture berkualitas serta bernilai seni dari jepara, dengan material
utama kayu jati, trembesi, atau kayu mahoni. Dengan adanya permintaan pasar
yang meningkat untuk produk mebel jati di pasar lokal, EF.Industries melihat
kepuasan dan kepercayaan pelanggan terhadap kualitas produk furniture Jepara
adalah masalah utama yang dihadapi konsumen. Oleh karena itu, sebagai penduduk
asli Jepara, penulis mengambil inisiatif untuk membantu para pengrajin profesional
yang memiliki keterampilan, kehandalan, dan totalitas yang tinggi dalam
menghasilkan suatu produk. Tujuannya adalah untuk memperluas jaringan target
pasar dan memberikan kepuasan dan kepercayaan kepada pelanggan tentang
kualitas furniture Jepara. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk meningkatkan
strategi pengembangan Enjoy Furniture Industries dengan menggunakan
pendekatan Business Model Canvas (BMC) dan analisis SWOT (Strengths,
Weaknesses, Opportunities, and Threats). Pendekatan BMC dinilai efektif dalam
proses pengembangan bisnis. Selain itu, analisis SWOT dapat digunakan untuk
mengidentifikasi kekuatan, kelemahan, ancaman, dan peluang bisnis. Pendekatan
BMC dan analisis SWOT harapannya akan membantu EF.Industries dalam
membuat strategi pengembangan bisnis yang matang untuk mencapai tujuan, baik
jangka pendek maupun jangka panjang.

Kata Kunci: Pengembangan bisnis, Bisnis Model Canvas, SWOT
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ABSTRACT

Enjoy Furniture Industries is a furniture business that provides high-quality
and artistic furniture products from Jepara, using primary materials such as teak
or mahogany wood. Given the growing demand for teak furniture in the local
market, Enjoy Furniture Industries identifies customer satisfaction and trust in the
quality of Jepara furniture products as the primary challenges faced by consumers.
Therefore, as a native of Jepara, the author took the initiative to assist professional
craftsmen who possess high skills, reliability, and dedication in producing a
product. The goal is to expand the target market network and provide satisfaction
and trust to customers regarding the quality of Jepara furniture. The aim of this
research is to enhance the development strategy of Enjoy Furniture Industries using
the Business Model Canvas (BMC) approach and SWOT analysis (Strengths,
Weaknesses, Opportunities, and Threats). The BMC approach is considered
effective in the business development process. Additionally, SWOT analysis can be
used to identify the business's strengths, weaknesses, threats, and opportunities. It
is hoped that the BMC approach and SWOT analysis will assist EF.Industries in
creating a well-rounded business development strategy to achieve both short-term
and long-term goals.
Keywords: Business development, Business Model Canvas, SWOT
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