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INTISARI

Persaingan yang kian ketat diera teknologi yang kian maju ini membuat
pelaku usaha jual beli seringkali memutar otak demi menjual produk yang mereka
ungul ungulkan permainan harga serta merk menjadi salah satu tolok ukur penjual
dalam menjual produknya namun terkadang penjual hanya memperkirakan harga
serta merk yang akan dijual tanpa mengetahui seberapa besar harga dan merk dalam
mempengaruhi penjualan mareka, maka dibutuhkannya sebuah aplikasi yang dapat
membantu para penjual dalam mengetahui besarnya harga dan merk terhadap
penjualannya.

Regresi Linear Berganda adalah salah satu metode dalam data mining yang
dipergunakan untuk mengetahui pengaruh antara satu atau beberapa variabel
terhadap satu buah variabel. Variabel “penyebab” atau yang dikenal sebagai
variabel yang mempengaruhi disebut dengan bermacam macam istilah: variabel
independen, variabel bebas, variabel penjelas, variabel eksplanatorik, atau variabel
X (karena seringkali digambarkan dalam grafik sebagal absis, atau sumbu X).
Sedangkan, variabel “akibat” dikenal sebagai variabel yang dipengaruhi, variabel
dependen, variabel terikat, atau variabel Y.

Tahapan dalam metode Regresi Linear Berganda ini setelah mendapat nilai
regresi sebesar Y =-2,22 a+ 0,24 bl + -0.7 b2 selanjutnya akan melewati tahap uji
Fyang didapatkan nilai R? atau nilai determinan sebesar 15,8 yang artinya harga
dan merk mempengaruhi penjualan sebesar 15,8% sisanya dipengaruhi diluar kedua
faktor tersebut selanjutnya adalah uji T dimana didapat hasil merk berpengaruh
signifikan namun harga tidak berpengaruh signifikan terhadap penjualan.

Kata kunci : Regresi linear berganda, data mining, nilai regresi, uji f, nilai
determinan, uji t.
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ABSTRACT

The increasingly fierce competition in the face of this increasingly
advanced technology makes business entrepreneurs often rack their brains to sell
the products they propose to play the price and the brand that is taken to be one of
the benchmarks of businesses in selling their products, but sometimes business
people only estimate the prices and brands that will be sold without knowing how
much prices and brands affect their sales, an application that can help
businesspeople in knowing the magnitude of prices and brands on their sales is
needed.

Multiple-Linear Regression is one of the methods in datamining that is
used to determine the effect of one or several variables on.one variable. "Cause"
variables, known as influencing variables, are referred to by a variety of terms:
independent variables, independent variables, explanatory variables, explanatory
variables, or X variables (because they are often depicted on the graph as abscissa,
or the X axis). Meanwhile, the “effect” variable is known as the influenced variable,
the dependent variable, the dependent variable; or the Y variable.

The stages of this method of Multiple Linear Regression after obtaining a
regression value of Y =-2,22 a + 0.24 b1 + -0.7 b2 will then pass the F test stage
which gets the R2 value or the determinant value of 15,8 which means that the price
and brand affect sales by the remaining 15,8% influenced outside of these two
factors then the T test in which the results obtained by the brand have a significant
effect but the price does not significantly influence sales.

Keywords: Multiple linear regression, data mining, regression values, f test,
determinant values, t test.
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